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Światowe Dni Młodzie ży, wydarzenie 
dla ducha  i ... dla biznesu ?
Ossa, 16 listopada 2015



ŚDM Madryt (16-21 sierpnia 2011) w liczbach

Pielgrzymi 2 miliony

Włochy*

Ameryka*

Reszta Świata*

* Dane ankietowe

Akredytowane media 4.758 
434 agencji prasowych
708 gazet codziennych
304 magazyny
366 wydawnictw online

2.177 kanałów tv
697 stacji radiowych
72 inne

Uzyskany zasięg 600 milionów osób



ŚDM Río (23-28 lipca 2013) w liczbach

Pielgrzymi 3 miliony (do 3,5)

Ameryka (Brazylia, Argentyna,
USA, Chile, Wenezuela, 
Meksyk, Peru)*

Włochy*

Francja*

* Dane: Lokalny Komitet Organizacyjny

Akredytowani dziennikarze 6.400
1,1 miliona obserwatorów na FB
200 tys. wizyt na oficjalnej stronie ŚDM 
10 tys. ściągnięć z flckr.

72,7 % -pierwsza wizyta w Brazylii, prawie 89%  - pierwszy raz w ŚDM
Liczba pielgrzymów – udział i zakwaterowanie – 365.400



ŚDM Madryt i Río – kto za co płacił?

*Dane: Lokalny Komitet Organizacyjny
**Dane: Staff.Reporter
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Koszt w Madrycie: 56,4 mln EURO

Koszt w Río: 51,5 mln USD



ŚDM Madryt – zje ść ciastko i mie ć ciastko

Dane: PwC (PricewaterhouseCoopers)

Udostępnienie budynków publicznych na zakwaterowanie – nie uwzględnione w kosztach

Obniżenie poziomu podatku VAT dla firm prywatnych sponsorujących wydarzenie:
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ŚDM Madryt – zje ść ciastko i mie ć ciastko

Dane: PwC (PricewaterhouseCoopers)

Udzielenie zniżki na komunikację miejską w dniach organizacji wydarzenia w Madrycie

0
20
40
60
80

100
120

 w %

w EURO na 100

pasażerow





Ile zyskały Madryt i Río?
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*Izba Handlowa Madrytu
**Konfederacja Handlu w Madrycie



Transport indywidualny (taksówki)

Kluby i miejsca związane z rozrywką 
nocną

Ani nie stracił, ani nie zyskał
Muzea
Handel

Kto zyskał, a kto stracił ?

Gastronomia, ale przede wszystkim fast 
food i restauracje, które przystąpiły do 
programu voucherów

Hotele – wzrost obłożenia o 30%

Komunikacja miejska

Atrakcyjne turystycznie i z punktu widzenia 
dostępnosci miejsca/miasta w pobliżu 
(Toledo, Avila, wzrost odwiedzin turystów 
zagranicznych o 30%)



Czy warto?

Wpływ na gospodarkę Madrytu i Hiszpanii – 231,5 miliona EURO
i 354,3 miliona, odpowiednio

Wzrost zatrudnienia na pełny etat

Wydatki i średnia długo pobytu pielgrzymów z zagranicy i kraju
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Czy warto?

Inwestycja wizerunkowa

Odwiedziny w Madrycie/Hiszpanii

pierwszy raz w Hiszpanii ponowne odwiedziny

Deklaracja ponownych odwiedzin

Tak Nie Nie wiem



A jak mo że być w Krakowie i Małopolsce?

Rozpoznawalna marka – JP II

Dostępność

Atrakcje turystyczne z elementami wpisującymi się w wydarzenie

Zasięg medialny



Sydney, 500.000 pielgrzymów
Madryt, 2.000.000 pielgrzymów

Río, do 3.700.000 pielgrzymów

http://nosvamosacracovia.com/

A jak mo że być w Krakowie i Małopolsce?

Kraków, Cracow, Krakau, Cracovia



Wspólne korzenie historyczne, 
kulturowe i językowe 

Pielgrzymi hiszpa ńskoj ęzyczni i z Brazylii



ŚDM Kraków 2016 w działaniach promocyjnych POT i ZOPO T

Cracow is one one of the most inspiring European cities not only for
being Unesco World Heritage city and Unesco World Heritage City of 
Literature, but also – or first of all – for its rich list of cultural events (over 
one hundred celebrated a year) and attractive propositions for tourists
and business trips. 

The heart of Cracow is its Main Square, the biggest one in Europe,
that symbolizes positive meetings: between people, between people and 
culture, meetings with history, arts and  good sensations. 

It is worth to know Cracow which is a world “must see” site
and will be hosting World Youth days in 2016.



Jaki jest hiszpa ński turysta?
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Według badań Małopolskiej Organizacji Turystycznej oraz Instytutu Turystyki

Przyjazdy turystyczne turystów z Hiszpanii do Polski
Współpraca w ramach partnerskich pakietów promocyjn ych

Dziękuj ę za uwag ę

Zagraniczny Ośrodek Polskiej
Organizacji Turystycznej w 
Madrycie
http://www.polonia.travel/es/


