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Big Data w Smart City — korzysci dla miast, mieszkafncow i turystow
@ na przyktadzie inicjatywy w Kazimierzu Dolnym
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KAZIMIERZ DOLNY #12 smart solutions
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Procedura generowania raportu wymusza
anonimizacje danych klienckich

Anonimizacja i agregacja danych na podstawie 6 mln zgdd
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Ogblnopolskie
Precyzyjna analiza - zaawansowane targetowanie “ =
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Przyktad analiz Big Data - Festiwal filmu i sztuki Dwa brzegi 2017 bes
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Podczas trwania festiwalu Dwa Brzegi 2017 miasto odwiedzito prawie 85 tysi€cy osob,

7
z czego prawie 20% stanowili turySci z zagranicy.

Najwi€cej rodzimych turystéw przyjecha}o z wojewddztw: lubelskiego oraz mazowieckiego
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DANE DEMOGRAFICZNE

®  Najliczniej reprezentowane bﬁy osoby z grup wiekowych:
® 3645 lat
® 4655 lat

n

Ponad pol’owa uczestnikéw festiwalu to mQZczyZni.

" 62% turystéw jest przypisana do rynku prywatnego klientéw

telefonii komorkowej.

" WSred segmentu biznesowego dominujdcymi branZami sd:

®  opieka zdrowotna
®  handel
®  transport

® informatyka i telekomunikacja

15-25
26-35
36-45
46-55
56-65
=65

Opieka zdrowotna

Produkeja

Handel detaliczny

Transport i gospodarka magazy..
Uskugiinformacyjne i telekomu..
Handel hurtowy

Roboty budowlane

Handel - pozostate

Uslugi profesjonalne - pozostale

Dziatalnos< prawnicza

Uskugi pozostate
Administrowanie i obstuga rynk.
Ustugi finansowe 3321%:.
Dziatalnosé architektoniczna 2.921%

Przemyst - pozostate 2,441%
Rolnictwo, lesnictwo, towiectw.. 2,321%
Edukacia 2,081%
Administracja publiczna i przed.. 1,401%
Gastronomia i hotelarstwo 1,281%
Kultura, rozrywka i rekreacja 1,240%

Budownictwo - pozostate 1,200%
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Analiza - turysci zagraniczni

Zdecydowana wiekszos$¢ oséb odwiedzajgcych Miasto rozpoczeta i zakoriczyta swdj pobyt w trakcie trwania

festiwalu.

15% oso6b byto obecnych
przez caty okres trwania

festiwalu

Najwiece] turystow
zagranicznych przybyto z:

Niemiec
Ukrainy
Wielkiej Brytanii
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4 dni
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Dtugos¢ pobytu “' =

Liczba przyjazdéw (indeks znormalizowany do wartoSci przeci€tniej réwnej 100)
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¥~
Formy prezentacji danych .“ ot

®  On line
® Dashbord — dost€pny dla przedstawicieli miasta prezentacja danych w trybie rzeczywistym
®  Generowanie zapytal',l z zastosowaniem filtréw — wiele formatéw, pdf, csv, inne.

B Off line
d Raporty cykliczne generowane automatycznie

® Analizy przygotowywane przez t-Mobile Polska S.A. w formie raportéw .



¥~
Korzysci z wykorzystania danych analitycznych ." e

" Optymalizacja dziatall marketingowych

" MoZliwoSC bezpoéredniej komunikacji — SMS / MMS
Planowanie dziatat inwestycyjnych pod budow€ infrastruktury
Badanie trendéw

®  OkreSlanie atrakcyjnoéé POI /POS

Monitoring zwrotéw inwestycyjnych w infrastruktur€@ i reklam€.

Zarzddzanie sezonowym zapotrzebowaniem na us‘l'ugi komunalne



Rafat Szymanowski
T-Mobile Polska S.A.
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