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KOMITET REGIONOW

— Z zadowoleniem przyjmuje gotowo$¢ Komisji do zajecia si¢ polityka turystyczng w sposéb skoordy-
nowany i zintegrowany, w polaczeniu z innymi politykami dotyczacymi migdzy innymi transportu,
rolnictwa, ochrony S$rodowiska, technologii informacyjno-komunikacyjnych, polityki spolecznej,

kultury itp.

— Podkresla wazng role odgrywana przez wiadze lokalne i regionalne w zréwnowazonym zarzadzaniu
kierunkami turystycznymi. Inicjatywy wiadz lokalnych i regionalnych oraz regionalnych sieci europej-
skich zasadniczo przyczyniaja si¢ do rozwijania wzorcow turystyki zgodnych z zasadami zréwnowa-
zonego rozwoju. Konieczne jest wigc pelne wykorzystanie ich do$wiadczenia i wiedzy poprzez
wspieranie wspolpracy lokalnej i regionalnej w calej UE. W tym kontekicie KR z zadowoleniem
przyjmuje podejscie Komisji polegajace na wilgczeniu turystyki do réznych dziedzin polityki europej-
skiej.

— Z zadowoleniem przyjmuje gotowo$¢ Komisji do promowania aktywnej polityki na rzecz wspierania
konkurencyjnosci i zréwnowazonego rozwoju. Wyzwania, ktdre stoja przed europejskim sektorem
turystycznym, uwidaczniaja znaczenie przewidywania zmian i szybkiego reagowania na wzrost
konkurencji w tym ciggle ewoluujagcym sektorze.

— Przyjmuje do wiadomosci wprowadzenie znaku dziedzictwa europejskiego i europejskiej marki , Tury-
styka wysokiej jakosci”, ktére ma stanowi¢ bodziec do stosowania przez obiekty turystyczne praktyk
opartych na zasadach zréwnowazonego rozwoju i przyczyni si¢ do wzmocnienia wizerunku Europy
jako kierunku turystycznego wysokiej jakosci. Uwaza jednak, ze ogromne znaczenie ma dokladne
sprawdzenie i przedstawienie warto$ci dodanej tego oznaczenia, a takze okredlenie Scistych kryteriow
przyznawania tego oznaczenia w celu unikniecia jego dewaluacji.

— Zauwaza z niepokojem potencjalny wplyw pewnych probleméw strukturalnych, takich jak zmiana
klimatu oraz niedobdr zasobéw wodnych i energetycznych w europejskich osrodkach turystycznych,
szczeg6lnie na wyspach i w regionach najbardziej oddalonych. Uwaza, ze te problemy mozna prze-
zwyciezy¢ tylko wtedy, gdy w znacznie wigckszym stopniu promowane bedzie opracowywanie stra-
tegii turystycznych w regionach dotknietych tymi problemami w oparciu o zasady zréwnowazonego
rozwoju. Skutkom zmiany klimatu nalezy zapobiega¢ poprzez ochrone i przywracanie obszaréw
dzikiej przyrody, a takze wlaczenie turystyki do zintegrowanego zarzadzania strefa przybrzezna.
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COM(2010) 352 wersja ostateczna

. UWAGI OGOLNE

1. Wzrost znaczenia turystyki dla gospodarki europejskiej
jest oczywisty, jezeli wezmiemy pod uwage jej udziat
w produkcie krajowym brutto i zdolno$¢ do tworzenia wigkszej
ilosci nowych miejsc pracy niz inne sektory. Jak wskazuje
Komisja Europejska w swoim komunikacie (1), europejski prze-
myst turystyczny zapewnia bezposrednie zatrudnienie ponad
5% ludnosci i generuje okoto 5% PKB (%) Unii Europejskiej.
Jednak, chociaz Europa pozostaje najpopularniejszym kierun-
kiem turystycznym na $wiecie i stanowi miejsce docelowe
okoto 40 % wszystkich przyjazdéw (), w ciggu 2009 roku
odnotowano spadek liczby odwiedzajacych o 5,6 % (%).

2. Turystyka europejska napotyka wiele probleméw: $wia-
towy kryzys gospodarczy, wzrost konkurencyjnosci innych
kierunkow turystycznych, skutki zmiany klimatu czy sezono-
wo$¢. Inne czynniki, takie jak tendencje demograficzne
w Europie, zréznicowanie oferty turystycznej oraz rosnacy
wplyw technologii informacyjnych i komunikacyjnych, stanowia
mozliwosci, ktére nalezy wykorzystal w  porozumieniu
z wiladzami regionalnymi i lokalnymi.

3. Zmieniajg si¢ réwniez wzorce zachowan turystow (coraz
wigcej o0séb  podrézuje  samodzielnie, czgSciej korzysta
z internetu, rosnie liczba chetnych na ,tanie” podréze, a takze
na turystyke zréwnowazong itd.). Zwicksza si¢ tez znaczenie
czynnikow, ktdre jeszcze klika lat temu nie mialy tak zasadni-
czego wplywu, do ktérych nalezg wysoka jakosé, zréwnowa-
zony rozwoéj, innowacyjnos¢, aspekty edukacyjne itp.

4. W zwiazku z tym nalezy podkresli¢ ogromne mozliwosci
rozwoju europejskiego sektora turystycznego i jego silne
zwigzki z regionalng struktura administracyjng, spoleczno-
gospodarcza oraz infrastrukturg, a zwlaszcza z rozwojem
sektora transportu i przede wszystkim poprawa polaczen
komunikacyjnych o$rodkéw turystycznych, tworzeniem regio-
nalnych portéw lotniczych i promowaniem polgczeni morskich
w  celu  zachecania do  wigkszej  multimodalnosci
i zréwnowazonego transportu. Nalezy tu zwlaszcza uwzglednié
specyficzng sytuacje wysp oraz regiondéw najbardziej oddalo-
nych, catkowicie uzaleznionych od transportu lotniczego

(1) COM(2010) 352.

(%) Badanie na temat konkurencyjnosci unijnego sektora turystycznego,
wrzesien 2009 .

(®) Barometr Swiatowej Organizacji Turystyki, tom 8, styczen 2010 r.

() Tamze.

i morskiego. W wielu z tych regionéw ustugi oparte na tury-
styce stanowig gléwne Zrédlo bogactwa i dzialalno$ci gospodar-
czej. Europa ma znaczng przewage konkurencyjng: nie tylko
bogactwo krajobrazu, lecz takze ogromny potencjal rozwoju
turystyki w oparciu o réznego rodzaju dziedzictwo (kulturowe,
kulinarne, religijne, sportowe itp.). Potencjal wzrostu wystepuje
ponadto w znaczacej dziedzinie wyjazdow na imprezy
i konferencje oraz podrézy stuzbowych.

Warto$¢, jaka nabywaja poszczegélne obszary w zwigzku
z istnieniem tego dziedzictwa, staje si¢ strategicznym czynni-
kiem ich rozwoju, a Europa jest w tym sensie szczegélnie
bogata, gdyz wiele regionéw europejskich albo ma ogromny
potencjal turystyczny, pomimo Ze wcigz znajduja si¢ one na
wezesnym etapie rozwoju turystycznego, albo rozwinelo juz
dzialalno$¢ turystyczna na duza skale. Szczegdlng uwage
zwrocié nalezy na obszary, ktore wyspecjalizowaly si¢
w przemysle turystycznym i ktére, bedac rozwinigtymi osrod-
kami turystyki, wymagaja restrukturyzacji i odnowy, aby pod
wzgledem jakosci i innowacyjnosci méc konkurowaé na rynku
$wiatowym, gdzie wzrasta konkurencja ze strony gospodarek
wschodzacych. Aby objaé takie segmenty rynku, jak turystyka
os6b starszych czy niepelnosprawnych, konieczne beda dosto-
sowania i likwidacja barier w o$rodkach turystyki.

5. Wejscie w zycie traktatu z Lizbony jest okazja do wzmoc-
nienia konkurencyjnosci europejskiego  sektora  turystyki
i przyczyni si¢ do realizacji nowej strategii ,Europa 2020”
majacej na celu inteligentny i zréwnowazony rozwoj sprzyjajacy

.......

wodniej ,Polityka przemystowa w erze globalizacji”.

6. Turystyka stanowi wigc wazne zrédlo dochodéw
i zatrudnienia, odgrywa istotng role w wielu regionach Europy,
a dla niektorych z nich jest wrecz niezbedna, gdyz przemyst
turystyczny stanowi istotny czynnik zwigkszajacy ich konkuren-
cyjnos¢. W zwigzku z tym dzialania wynikajace z europejskiej
polityki turystycznej beda mialy znaczacy wplyw na rozwoj
wielu regionéw, gdyz przemys! turystyczny jest bodzZcem do
rozwoju innych sektoréw gospodarki regionalnej i jest jedno-
cze$nie z nimi zwigzany. Z tego wzgledu opracowywaniu euro-
pejskiej polityki w sprawie przemystu turystycznego powinno
towarzyszy¢ doskonalenie polityki inwestycji wspélnotowych
przeznaczonych na rozwdj obszaréw i ich struktury
spofeczno-gospodarczej w celu zapewnienia zainteresowanym
regionom mozliwosci tworzenia strategii trwalej konkurencyj-
nosci.
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7. Traktat z Lizbony wymienia w$réd celow Unii Europej-
skiej, obok spdjnosci gospodarczej i spolecznej, nowy wymiar
terytorialny, a takze przewiduje, ze szczegdlng uwage nalezy
zwréci¢ na obszary wiejskie, obszary podlegajace przemianom
przemystowym i regiony, ktére cierpig na skutek powaznych
i trwalych niekorzystnych warunkéw przyrodniczych lub demo-
graficznych, takie jak najbardziej wysunigte na péinoc regiony
o bardzo niskiej gestosci zaludnienia oraz regiony wyspiarskie,
transgraniczne i gorskie. W art. 349 traktatu uwzgledniono
réwniez szczegblng sytuacje regiondw najbardziej oddalonych.
W zwiazku z tym nalezy wzig pod uwage specyfike tych
obszaréw przy opracowywaniu europejskich ram dla sektora

turystyki.

8. Nowy artykut 195 Traktatu o funkcjonowaniu Unii Euro-
pejskiej umozliwi podjecie dzialan ukierunkowanych na zwigk-
szenie  konkurencyjno$ci  przedsigbiorstw  dzialajacych
w sektorze turystycznym, wspieranie wspélpracy i wymiany
sprawdzonych rozwigzan oraz rozwdj zintegrowanego podej-
Scia do turystyki. W komunikacie Komisji przewidziano szereg
dzialan majacych na celu zwigkszenie konkurencyjnosci branzy
turystycznej w Unii Europejskiej. Aby osiggna¢ widoczne rezul-
taty, konieczne jest wsparcie inicjatyw pafstw cztonkowskich
lub regionéw europejskich poprzez dzialania na szczeblu
wspolnotowym. Nalezy rowniez podkresli¢, ze Komisja kladzie
nacisk na to, by podejmowane dzialania nie nakladaly dodatko-
wych obcigzen administracyjnych na wladze krajowe, lokalne
ani regionalne. Pod tym wzgledem komunikat jest zgodny
z zasadami pomocniczosci i proporcjonalnosci.

KOMITET REGIONOW

II. NOWE RAMY DZIALANIA UNII EUROPEJSKIE] NA RZECZ
TURYSTYKI EUROPEJSKIE]

9. Z zadowoleniem przyjmuje gotowo$¢ Komisji do zajecia
sic  polityka  turystyczng w  sposob  skoordynowany
i zintegrowany, w polaczeniu z innymi politykami dotyczacymi
miedzy innymi transportu, rolnictwa, ochrony $rodowiska, tech-
nologii informacyjno-komunikacyjnych, polityki spolecznej,
kultury itp. Turystyka oznacza ogdl stosunkéw wynikajacych
z czasowego i odmiennego niz zazwyczaj przemieszczania sig
os6b, obejmujgcego co najmniej jeden nocleg w miejscu innym
niz ich stale miejsce zamieszkania.

10.  Popiera ogdlng koordynacje dzialan i inicjatyw zwiaza-
nych z turystyka w celu rozwoju konkurencyjnego, nowoczes-
nego i odpowiedzialnego sektora turystyki zgodnego z zasadami
zréwnowazonego rozwoju.

11.  Apeluje, by przed przedlozeniem szczegbtowego planu
dzialan na rzecz wspierania turystyki wszystkie $rodki zapropo-
nowane na szczeblu unijnym sprawdzi¢ i uzasadni¢ pod katem
kompetencji UE oraz zasad pomocniczosci i proporcjonalnodci.
Chodzi o to, by impulsy i korzysci plynace z dzialan UE byly
wyraznie rozpoznawalne w pordéwnaniu z dzialaniami podej-
mowanymi tylko na szczeblu krajowym lub regionalnym czy
lokalnym.

12.  Podziela zwlaszcza przekonanie, ze turystyka powinna
rozwija¢ sig¢ w oparciu o zasady konkurencyjnosci
i zréwnowazonego rozwoju; podkresla tez trojakie znaczenie
drugiego z tych pojeé, ktore obejmuje:

a) zréwnowazony rozwoj ekonomiczny, zapewniajacy spra-
wiedliwy i efektywny rozwéj gospodarczy, ktéry umozliwia
rozwdj przysziych pokolen Europejczykdw;

b) zréwnowazony rozwdj  spoleczno-kulturowy  zgodny
z kulturg, wartodciami i tozsamoscig regionéw europejskich;

¢) zréwnowazony rozwéj srodowiskowy, ktéry zapewnia zgod-
no$¢ z utrzymaniem podstawowych proceséw biologicz-
nych, réznorodnosci biologicznej i zasobéw biologicznych.
Turystyka powinna rozwija¢ si¢ w oparciu o zasady zréw-
nowazonego rozwoju, bez marnotrawienia zasoboéw natural-
nych i szkodzenia $rodowisku naturalnemu (°).

13.  Podkre$la wazna rol¢ odgrywang przez wiladze lokalne
i regionalne w zréwnowazonym zarzadzaniu kierunkami tury-
stycznymi. Inicjatywy wladz lokalnych i regionalnych oraz
regionalnych sieci europejskich zasadniczo przyczyniaja si¢ do
rozwijania wzorcow turystyki zgodnych z zasadami zréwnowa-
zonego rozwoju. Konieczne jest wigc pelne wykorzystanie ich
do$wiadczenia i wiedzy poprzez wspieranie wspotpracy lokalnej
i regionalnej w calej UE. W tym kontekscie KR z zadowoleniem
przyjmuje podejscie Komisji polegajace na wlaczeniu turystyki
do réznych dziedzin polityki europejskiej.

14.  Z zadowoleniem przyjmuje konkluzje z posiedzenia
Rady ds. Konkurencyjnosci z 12 pazdziernika 2010 r.,
w ktorych wzywa si¢ panstwa czlonkowskie do aktywnego
uczestnictwa w dzialaniach majacych na celu wzmocnienie na
szczeblu europejskim, krajowym, regionalnym i lokalnym
konkurencyjnosci  europejskiego  przemystu  turystycznego
w duchu partnerstwa (°).

15. Z zadowoleniem przyjmuje gotowo$¢ Komisji do
promowania aktywnej polityki na rzecz wspierania konkuren-
cyjnosci i zrownowazonego rozwoju. Wyzwania, ktdre stoja
przed europejskim  sektorem  turystycznym, uwidaczniaja
znaczenie przewidywania zmian i szybkiego reagowania na
wzrost konkurencji w tym ciagle ewoluujacym sektorze.

16.  Zgadza si¢, ze w zwiazku z tym, Ze przedsi¢biorstwa
turystyczne to gtéwnie MSP — cho¢ istnieje wsréd nich duza
liczba mikroprzedsigbiorstw — wskazane jest rozpowszechnianie
tworzenia ugrupowan (klastréw) malych i $rednich przedsie-
biorstw w trosce o ich rozwdj. Inicjatywy stuzace zwigkszeniu
wydajnosci, konkurencyjnosci, kompetencji i jakosci moga
odegral réwnie wazng rolg.

(>) CdR 83/2009 fin.

(°) Wnioski w sprawie nowych ram politycznych dla europejskiej tury-
styki. Rada ds. Konkurencyjnosci, Luksemburg, 12 pazdziernika
2010 r.
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17.  Z tego wzgledu zaleca opracowanie instrumentéw
wsparcia malych i S$rednich przedsigbiorstw turystycznych,
zwlaszcza we wszystkich kwestiach zwigzanych ze szkoleniem
pracownikéw. Nie nalezy zapominaé o waznej roli turystyki
w tworzeniu miejsc pracy. Wigkszo$¢ z nich jest przeznaczona
dla 0s6b mlodych, ktére moga dzigki temu zdoby¢ szereg umie-
jetnosci  bardzo przydatnych w rozwoju zawodowym
i doskonali¢ znajomos¢ jezykéw obcych. Wysokiej jakosci
rynek turystyczny wyspecjalizowany w nowych rynkach
i nowych segmentach popytu (takich jak osoby niepelnos-
prawne czy tez osoby w podeszlym wieku) wymaga wysoce
wykwalifikowanej sity roboczej przeszkolonej w  zakresie
nowych wymogéw, a takze nowych technologii stosowanych
w turystyce. Ponadto duza cze$¢ wiedzy nabytej w sektorze
turystyki moze zosta¢ bezposrednio przeniesiona na inne
rodzaje dzialalnosci gospodarczej.

18. Zauwaza z niepokojem potencjalny wplyw pewnych
probleméw strukturalnych, takich jak zmiana klimatu oraz
niedobér zasobéw wodnych i energetycznych w europejskich
osrodkach turystycznych, szczegdlnie na wyspach i w regionach
najbardziej oddalonych. Uwaza, ze te problemy mozna prze-
zwyciezy¢ tylko wtedy, gdy w znacznie wigkszym stopniu
promowane bedzie opracowywanie strategii turystycznych
w regionach dotknigtych tymi problemami w oparciu
o zasady zréwnowazonego rozwoju. Skutkom zmiany klimatu
nalezy zapobiegal poprzez ochrone i przywracanie obszar6w
dzikiej przyrody, a takze wlaczenie turystyki do zintegrowanego
zarzadzania strefa przybrzezng.

19.  Odrzuca projekt finansowanego z funduszy publicznych
programu wymiany turystycznej w celu lepszego rozlozenia
wyjazdow wakacyjnych w calym roku. Wysuwajac te propo-
zycje, Komisja nie uwzglednia mechanizméw rynkowych,
ktére same w sobie zapewniajg juz rozlozenie tych podrézy
w czasie dzigki obnizeniu cen poza sezonem. Szczyt wystepu-
jacy w lecie nie wynika z niepowodzenia mechanizmu rynko-
wego, lecz z oficjalnych decyzji o terminach wakacji szkolnych
i z warunk6éw klimatycznych w miejscowosciach turystycznych.
Program wymiany nie wplynie na zaden z tych czynnikéw.
Osoby starsze i ludzie mlodzi, ktérzy nie s3 zalezni od
termindéw wakacji szkolnych, mogg przeciez podrézowal poza
sezonem. Jesli tego nie robig, to znaczy, ze nie chcg. Ponadto
propozycja  skoordynowania wakacji szkolnych  miedzy
panstwami czlonkowskimi wykracza poza kompetencje Unii
Europejskiej.

III. CZTERY KIERUNKI DZIALANIA

Stymulowanie konkurencyjnosci sektora turystycznego
w Europie

20.  Uznaje za niezwykle istotne stymulowanie konkurencyj-
nosci przemyshu turystycznego, gdyz turystyka, jako dzialalnosé
miedzysektorowa, potrzebuje szeregu dzialan obejmujacych
rézne obszary i polityki. W tym sensie zgadza si¢ z opinig
ministrow europejskich zawarta w deklaracji madryckiej, iz
konieczne jest opracowanie strategii turystyki na najwyzszym
poziomie, ktorg wspiera¢ bedg sieci ekspertow i kierunkow
turystycznych ~ umozliwiajacych  tworzenie, ~ wymiang

i upowszechnianie wiedzy, innowacji, badan i rozwoju techno-
logicznego w celu utrzymania konkurencyjnosci w sektorze

turystyki (7).

21. Podobnie, uwaza za szczegélnie udane propozycje
Komisji w sprawie dywersyfikacji produktéw turystycznych
poprzez lepsze wykorzystanie dziedzictwa europejskiego oraz
uruchomienie platformy ,TIK i Turystyka”, a w perspektywie
$rednioterminowej réwniez ,Wirtualnego obserwatorium tury-
styki”, ktérego zadaniem byloby zaréwno badanie podazy, jak
i lepsze poznanie popytu, tendencji rynkowych oraz prognoz
krétko- i Srednioterminowych. Przypomina rowniez, ze wladze
regionalne majg ogromne do$wiadczenie, ktére nalezy wyko-
rzystaé poprzez promowanie wspélpracy regionalnej w Unii
Europejskiej, aby uzyskaé jak najwigcej korzysci z tych strategii.

22.  Uwaza, ze nalezy pobudza¢ wymiang sprawdzonych
rozwigzan miedzy regionami europejskimi i uwzgledniaé
wklad tych regionéw w inicjatywy wspdlnotowe. W tym
kontek$cie sugeruje, ze europejskie ugrupowanie wspotpracy
terytorialnej (EUWT), programy INTERREG lub strategie makro-
regionalne moga stanowi¢ ramy stuzace opracowaniu skoordy-
nowanej strategii dla turystyki.

23.  Uwaza, ze w celu przeciwdziatania zjawisku sezonowosci
nalezy pracowa¢ nad promowaniem bardziej zréznicowanych
pobytéw turystycznych wysokiej jakosci, co wymaga wigkszej
dywersyfikacji ustug turystycznych dzigki polozeniu nacisku na
turystyke kulturalng, historyczno-religijng, sportowa badZz kuli-
narng oraz na inne formy turystyki o ogromnym potencjale
wzrostu. Podkre$la, ze dywersyfikacja okresow urlopowych
i ich podzial w skali regionalnej leza w kompetencji panstw
cztonkowskich.

24.  Podkresla potencjal turystyki socjalnej (,turystyki dla
wszystkich”), ktéra stuzy propagowaniu wlaczenia spolecznego
wraz z mozliwoscig mobilnosci poprzez zapewnienie wymiany
miedzykulturowej wszystkim grupom spolecznym, w tym
ludziom milodym, rodzinom, ludziom starszym i osobom
o0 ograniczonej mozliwosci poruszania si¢. Wyraza ubolewanie,
ze komunikat Komisji nie omawia tego potencjatu
W wystarczajagcym stopniu.

Wspieranie rozwoju zréwnowazonej i odpowiedzialnej
turystyki wysokiej jakosci

25.  Zdecydowanie popiera rozwdj systemu wskaznikow
zrownowazonego  zarzadzania  oSrodkami  turystycznymi.
W zwigzku z tym uwaza za bezcenne do$wiadczenie wiadz
regionalnych, np. sieci konkurencyjnych i rozwijajacych sig
zgodnie z zasadami zréwnowazonego rozwoju regionéw tury-
stycznych (NECSTouR).

(7) Deklaracja madrycka w ramach nieformalnego spotkania ministréw,
ktére odbylo sie¢ w Madrycie w okresie prezydencji hiszpariskiej
w kwietniu 2010 r. pod hastem ,W kierunku spofecznie odpowie-
dzialnej turystyki”.



242011

Dziennik Urz¢dowy Unii Europejskiej

C 104/17

26. Przyjmuje do wiadomosci wprowadzenie znaku dzie-
dzictwa europejskiego i europejskiej marki ,Turystyka wysokiej
jakoéci”, ktére maja stanowi¢ bodziec do stosowania przez
obiekty turystyczne praktyk opartych na zasadach zréwnowa-
zonego rozwoju i przyczyni¢ si¢ do wzmocnienia wizerunku
Europy jako kierunku turystycznego wysokiej jakosci. Uwaza
jednak, ze ogromne znaczenie ma dokladne sprawdzenie
i przedstawienie warto$ci dodanej tego oznaczenia, a takze
okreSlenie Scistych kryteriow przyznawania tego oznaczenia
w celu uniknigcia jego dewaluacji.

27.  Uwaza, ze wiladze lokalne i regionalne, a w szczegélnosci
NECSTouR, powinny zosta¢ zaangazowane w opracowywanie
tych kryteriéw, jezeli obie inicjatywy maja si¢ cieszy¢ duzg
wiarygodnoscig. Zauwaza, ze w organie odpowiedzialnym za
przyznawanie oznaczen jakoSci powinien by¢ reprezentowany
Komitet Regionéw jako zgromadzenie regionalnych i lokalnych
przedstawicieli Unii.

28.  Podkresla, ze nalezy poprawi¢ jako§¢ wszystkich ustug
w celu zapewnienia europejskim o$rodkom turystycznym
wyraznej przewagi konkurencyjnej i wzmocnienia wizerunku
Europy jako zbioru kierunkéw turystycznych wysokiej jakosci.
W zwigzku z tym zwraca szczegllng uwage na segment
turystow w starszym wieku (w 2020 r. liczba oséb w wieku
powyzej 65 lat w Europie ma siggnaé 20 % ludnosci) i oséb
niepelnosprawnych (8).

29.  Zwraca si¢ do Komisji Europejskiej, aby na etapie opra-
cowywania nowych ram politycznych dla turystyki europejskiej
wzmocnifa system ochrony praw konsumentéw.

30.  Podkresla potrzebe wspierania Scislejszej wspotpracy Unii
Europejskiej, najwazniejszych juz istniejacych i potencjalnych
rynkéw (USA, Chiny, Rosja, Indie, Brazylia) i pafistw sasiaduja-
cych, zwlaszcza panstw basenu Morza Srodziemnego, aby
promowa¢ zréwnowazone wzorce turystyki i kultury ochrony
srodowiska, gdyz pozytywny wplyw mozna osiagnaé jedynie
poprzez wspdlne dzialania i ten sam poziom zaangazowania
i poczucia odpowiedzialnosci.

Konsolidacja wizerunku i widoczno$ci Europy

31.  Zgadza si¢ z Komisja co do konieczno$ci wzmocnienia
wizerunku i widocznosci Europy w celu zwigkszenia konkuren-
cyjnoéci przemystu turystycznego. W zwiazku z tym popiera
dzialania majace na celu poprawe reputacji Europy poprzez

Bruksela, 27 stycznia 2011 r.

(%) Strategia ,Europa 2020: Strategia na rzecz inteligentnego
i zréwnowazonego rozwoju sprzyjajacego wiaczeniu spotecznemu”,
marzec 2010 r.

zapewnienie zroéwnowazonego rozwoju i wysokiej jakosci oraz
podejmowanie takich dzialan, jak utworzenie prawdziwej
.marki europejskiej’, ktéra réwnolegle do oznakowart krajo-
wych w panstwach czlonkowskich uzupelni wysitki na rzecz
promocji podejmowane na szczeblu krajowym i regionalnym.

32, Zwraca si¢ do Komisji Europejskiej o ustanowienie szcze-
g6lnych Srodkéw w ramach miedzynarodowej promocji ,marki
europejskiej”, ktore nie powinny jednak w zaden sposéb prowa-
dzi¢ do zaklécenia konkurencji miedzy wyjazdami do miejs-
cowosci turystycznych potozonych w Europie.

33.  Wspiera promowanie portalu ,visiteurope.com”, a w
szczeg6lnosci skoordynowanego uczestnictwa wszystkich zain-
teresowanych ~ podmiotéw  regionalnych i  lokalnych
w miedzynarodowych imprezach, targach turystycznych itp.

Pelne wykorzystanie potencjalu réznych obszaréw poli-
tyki i instrumentéw finansowych UE

34.  Zgadza si¢ z Komisja co do potrzeby pelnego wykorzys-
tania potencjatu réznych instrumentéw finansowych Unii Euro-
pejskiej w dziedzinie turystyki. W tym sensie nalezy zastanowié
si¢ w przypadku obszaréw wiejskich nad mozliwosciami istnie-
jacymi w ramach Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz
Rozwoju Obszaréw Wiejskich (EFRROW), poniewaz turystyka
stanowi dla tych regionéw rzeczywista szansg stworzenia
nowych miejsc pracy i zwigkszenia dochodéw. Uwaza réwniez
za wazne wykorzystanie Europejskiego Funduszu Spolecznego
(EFS) w celu zapewnienia szkolen  zainteresowanych
podmiotow.

35. Ponadto uwaza za niezbedne uwzglednienie tych
rozwazan w dyskusji na temat przyszlosci polityki regionalnej
i jej mozliwych zastosowan. Nalezy przy tym wzia¢ pod uwage
specjalizacje regionéw w zakresie opracowywania tematycznych
produktéw turystycznych, miedzy innymi w dziedzinie turystyki
socjalnej, przyrodniczej, wiejskiej, biznesowej, zdrowotnej
i kulturalnej. Co si¢ tyczy turystyki kulturalnej, by¢ moze jest
to obecnie najbardziej typowy rodzaj turystyki w calej Unii
Europejskiej, ktéry obejmuje dziedzictwo architektoniczne,
etnograficzne oraz przemystowe, stanowigce tkanke gospo-
darczg regionu. W zwiazku z tym podkresla potrzebe zapew-
nienia koordynacji i skutecznosci réznych Zrédet finansowania
w celu uniknigcia sprzecznosci lub nakladania si¢ na siebie ich
zakresow.

Przewodniczgca
Komitetu Regiondw

Mercedes BRESSO
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