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Komunikat IGHP - sierpien pozytywnie wptynat na ocene wakacji w
hotelach

2022-09-21

Sierpien byt kolejnym miesigcem jeszcze lepszych wskaznikdw obtozenia w hotelach, niezaleznie od segmentow
obstugiwanych gosci, z wyzszymi wynikami w obiektach wypoczynkowych - wynika z najnowszej branzowej ankiety Izby
Gospodarczej Hotelarstwa Polskiego.

Hotelarze zakonczyli tegoroczny wakacyjny sezon satysfakcjonujgca frekwencjg w obiektach i dobrymi wynikami
finansowymi. W wakacje srednia dtugos¢ pobytu gosci w hotelach wypoczynkowych wyniosta 4 dni.

Drugi miesigc wakaciji byt kolejnym okresem dobrych wynikéw, jeszcze lepszych niz w lipcu. Wskazniki frekwenciji w
wielu hotelach utrzymaty bardzo satysfakcjonujace poziomy. Wzrosta grupa hoteli z obtozeniem przekraczajgcym 70
proc. i réwniez, podobnie jak w lipcu, wyniki obiektéw wypoczynkowych byly lepsze niz hoteli biznesowych, cho¢ juz w
mniejszym stopniu. W catej grupie hoteli uczestniczgacych w ankiecie tylko 4 proc. nie przekroczyto frekwencji 30 proc., a
satysfakcjonujacy poziom obtozenia powyzej 50 proc. uzyskato 87 proc. hoteli, w tym 60 proc. obiektow osiggneto

obtozenie powyzej 70 proc.
Zblizone wyniki hoteli miejskich i pozamiejskich

Hotele miejskie i pozamiejskie zanotowaty, podobnie jak w lipcu, bardzo zblizone do siebie wyniki. Frekwencje powyzej
50 proc. uzyskato 87 proc. hoteli miejskich i tyle samo zlokalizowanych poza miastami. Rowniez odsetek obiektow z

obtozeniem powyzej 70 proc. byt bardzo podobny: odpowiednio 60 i 62 proc.
W hotelach wypoczynkowych wiecej gosci niz w biznesowych

Natomiast obiekty w podziale na obstugujgce gosci z segmentdéw biznesowego oraz wypoczynkowego uzyskaty rézne
wyniki, na korzy$¢ tych drugich. W hotelach biznesowych 79 proc. odnotowato obtozenie powyzej 50 proc. Frekwengciji
30 proc. nie osiagneto 8 proc. W obiektach wypoczynkowych zas byto to odpowiednio 92 proc. obiektéw z frekwencja

powyzej 50 proc. i tylko 2 proc., ktére uzyskaty obtoZzenie ponizej 30 proc.
Utrzymana tendencja wzrostowa cen za noclegi

Dane dotyczace $redniej ceny niezmiennie Swiadczg o ciagtej tendencji wzrostowej. Odpowiedzi hotelarzy wskazuja, ze



wzrost cen w stosunku do sierpnia ubiegtego roku, jak i tego sprzed trzech lat odnotowuje zdecydowana wiekszo$¢ i
jednoczesnie zblizona grupa hoteli. W stosunku do roku 2019 na wzrost wskazato 90 proc. obiektéw, a w relacji do
sierpnia ubiegtego roku 87 proc. Konieczno$¢ podnoszenia cen przez hotele wynika z wcigz dynamicznie rosngcych
kosztow towardw i ustug, zywnosci, wynagrodzen a przede wszystkim horrendalnych wzrostow cen gazu i energii

elektrycznej.
Stabe prognozy rezerwacji na pazdziernik i listopad

Analizujgc dane dotyczgce przyjetych rezerwacji na kolejne trzy miesigce, tylko wrzesien prezentuje lepsze prognozy niz

to miato miejsce miesigc temu dla sierpnia. Natomiast kolejne jesienne miesigce wskazujg na niskie obtozenie.

W momencie przeprowadzania ankiety, tylko 12 proc. hoteli wskazuje na frekwencje ponizej 30 proc. we wrzesniu. Z
kolei obtozenie powyzej 50 proc. posiada 59 proc. hoteli. Co ciekawe, obiekty wypoczynkowe nadal, pomimo konca
wakacji, prezentujg dane nieco lepsze od hoteli biznesowych, choc¢ réznica nie jest juz tak istotna jak jeszcze miesiac
temu. W hotelach biznesowych 10 proc. obiektéw nie przekracza frekwencji 30 proc., a powyzej 50 proc. wskazuje 54
proc. Z kolei obiekty wypoczynkowe z obtozeniem ponizej 30 proc. to tez 10 proc., a frekwencje powyzej 50 proc.
posiada 60 proc. hoteli. To efekt dodatkowych rezerwacji gosci liczacych na lepsze ceny pobytéw po Scistym okresie

wakacyjnym.

Kolejny miesigc, pazdziernik, to pogorszenie w stosunku do danych ankietowych w poprzednim miesigcu. 54 proc. hoteli

posiada obtozenie ponizej 30 proc., natomiast frekwencje powyzej 50 proc. wskazato tylko 11 proc. obiektow.

W listopadzie aktualne dane sg bardzo stabe (85 proc. hoteli z obtoZzeniem ponizej 30 proc.). Nalezy mie¢ nadzieje, ze
nadal jest to w jakiej$ czeSci efekt krotkiego okienka rezerwacyjnego, a nie spodziewanego i prognozowanego przez

wielu ekonomistéw spowolnienia gospodarczego w 4. kwartale br.
Wakacje 2022 w hotelach — satysfakcjonujaca frekwencja, dobre wyniki finansowe

Podsumowujac okres wakaciji (lipiec i sierpien), 40 proc. hoteli uzyskato obtozenie na poziomie wyzszym niz w tym
samym okresie ubiegtego roku. Dla podobnej grupy, bo 37 proc. obiektdw, obtozenie byto na zblizonym poziomie.
Natomiast, jesli chodzi o Srednig dtugos¢ pobytu w okresie wakacji, w ankietowanej grupie hoteli wyniosta ona 3,3 dnia,
przy czym w obiektach wypoczynkowych byto to rowne 4 dni, a w biznesowych 2,6 dnia. W 57 proc. obiektow $rednia
dtugos¢ pobytu byta na zblizonym poziomie do zesztego roku, a w 28 proc. krotsza.

Wskazane przez hotele dobre wskazniki obtozenia w relacji do ubiegtego roku miaty przetozenie réwniez na wyniki
finansowe. Lepsze lub na tym samym poziomie co w trakcie wakacji rok temu uzyskato ponad 70 proc. obiektéw, w tym
3 najliczniejsze i réwnoliczne grupy dla wynikéw odpowiednio: 21 proc. z porownywalnym wynikiem do 2021 roku, 21

proc. z wynikiem lepszym o nie wiecej niz 15 proc. oraz 19 proc. z wynikiem lepszym o wiecej niz 25 proc.



