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Komunikat IGHP: W hotelach dobre wyniki kwietnia i majowki

2023-06-13

Hotele majg coraz wiecej gosci. Na dobrg frekwencje w kwietniu wplyw miata rozpoczynajgca sie pod koniec miesigca
majowka - wynika z comiesiecznej ankiety |zby Gospodarczej Hotelarstwa Polskiego dotyczacej sytuacji branzy.
Podczas dtugiego majowego weekendu 65 proc. ankietowanych hoteli cieszyto sie ponad 50-procentowym obtozeniem.
Szczegdlnie dobre wyniki zanotowaty hotele wypoczynkowe, gdzie zapetnionych w ponad potowie byto az 91 proc.

obiektow.
Kwiecieh przynidst kolejng poprawe wynikéw

Systematycznie maleje liczba hoteli z frekwencjg mniejszg niz 30 proc. i jednoczesnie zwieksza sie z obtozeniem
powyzej 50 proc. Wptyw na to miaty przede wszystkim hotele biznesowe / migjskie. Ale obiekty wypoczynkowe /
pozamiejskie, po stabszych wynikach marca, réwniez poprawity wyniki w kwietniu, jesli chodzi o wskazniki obtozenia —

miat na to wplyw tzw. weekend majowy, ktoéry w tym roku rozpoczynat sie juz 28 kwietnia.

Wsréd wszystkich hoteli uczestniczacych w ankiecie 10 proc. (o 5 pp. mniej niz w marcu) nie przekroczyto w kwietniu
frekwenciji 30 proc., a satysfakcjonujacy poziom obtozenia powyzej 50 proc. uzyskato 60 proc. hoteli (o 10 pp. lepigj niz

w marcu), w tym 21 proc. obiektow powyzej 70 proc.

W hotelach miejskich 75 proc. (13 pp. wiecej niz w marcu) uzyskato frekwencje powyzej 50 proc. Z kolei tylko 3 proc.
hoteli nie przekroczyto obtozenia 30 proc. W hotelach pozamiejskich 27 proc. (0 9 pp. wiecej niz w marcu) obiektéw
zanotowato frekwencje powyzej 50 proc., a 24 proc. (4 pp. wiecej niz w marcu) stanowita grupa, ktéra uzyskata

obtozenie ponizej 30 proc.

Mniejsza rozbiezno$¢ wynikow miata miejsce w obiektach w podziale na obstugujace gosci z segmentéw biznesowego

oraz wypoczynkowego. W hotelach biznesowych doktadnie 2/3 uzyskato obtozenie powyzej 50 proc. (8 pp. wiecej niz w
marcu). Z kolei frekwenciji 30 proc. nie osiggneto 6 proc. hoteli (6 pp. mniej niz w marcu). W obiektach wypoczynkowych
byta blisko potowa (48 proc., az o 22 pp. wiecej niz w marcu) z frekwencjg powyzej 50 proc. i 17 proc. (6 pp. mniej niz w

marcu), ktére uzyskaty obtozenie ponizej 30 proc.

Dla 1/3 hoteli wskaznik obtozenia pogorszyt sie w stosunku do kwietnia ubiegtego roku, w tym 21 proc. obiektéw

zanotowato obnizenie frekwencji do 10 pp. Z kolei 56 proc. obiektéw poprawito obtozenie w stosunku do kwietnia



ubiegtego roku, z najliczniejszg grupg 1/4 hoteli z frekwencjg wyzszg do 10 pp. Réwniez liczng grupe, stanowiacg 18
proc., byty obiekty, ktérych obtozenie wzrosto w przedziale 11-20 pp. 11 proc. hoteli uzyskato frekwencje na tych

samych poziomach.

W kwietniu goscie zagraniczni stanowili $rednio dla catej grupy ankietowanych 29 proc. (7 pp. wiecej niz w marcu). Taki

sam wskaznik zanotowaty hotele biznesowe, a w obiektach wypoczynkowych wynidst on 26 proc.
Srednia cena nadal z tendencjg wzrostowa

Wzrost cen w stosunku do zesztorocznego kwietnia odnotowuje zdecydowana wiekszosc¢ hoteli: 84 proc. Dwie
najliczniejsze grupy zanotowaty wzrosty do 10 proc. i w przedziale 11-20 proc. - odpowiednio 32 proc. i 33 proc. hoteli.
Kolejne dwie grupy z przedziatami wzrostéw 21-30 proc. i powyzej 30 proc. stanowity odpowiednio 13 proc. i 7 proc.
Koniecznos¢ podnoszenia cen przez hotele wynika z wysokich kosztow towardw i ustug, w tym przede wszystkim

zywnosci, wynagrodzen oraz gazu i energii elektryczneij.
Obiekty wypoczynkowe z lepszymi prognozami rezerwacji

Dane dotyczace przyjetych rezerwacji na kolejny miesigc takze swiadczg o poprawie w stosunku do prognoz z
poprzedniego miesigca, zarowno jesli chodzi o odsetek obiektdw z obtozeniem ponizej 30 proc. jak i tych z frekwencjg

powyzej 50 proc. Obiekty wypoczynkowe majg lepsze prognozy niz segment biznesowy.

Satysfakcjonujaca majowka

Sposrad wszystkich ankietowanych hoteli 10 proc. (poprawa o 25 pp. w stosunku do prognozowanych danych z ankiety
sprzed miesigca) nie przekroczyto w czasie majéwki obtozenia 30 proc. Do tego nalezy dodac 14 proc. obiektow (tyle
samo, co w prognozach sprzed miesigca), ktére w ogole nie sprzedawaty oferty na ten czas. Obiektow, ktore uzyskaty
frekwencje powyzej 50 proc., byto 65 proc. — a wiec o 33 pp. wiecej niz przed miesigcem, w tym blisko potowa, bo 47

proc. hoteli wypetnito sie wiecej niz w 70 proc.

Hotele biznesowe, jak przewidywatly wczesniejsze prognozy, w okresie weekendu majowego wypadty gorzej niz
wypoczynkowe. 35 proc. nie sprzedawato oferty, a obtozenie ponizej 30 proc. zanotowato 20 proc. obiektow. Hoteli
zapetnionych w wiecej niz potowie byto 31 proc.

Natomiast obiekty wypoczynkowe zanotowaty wyraznie lepsze wskazniki niz wskazywaty na to dane jeszcze miesiac
temu. 3 proc. nie sprzedawato oferty i nie byto w ogdle hoteli, ktére nie przekroczyty obtozenia 30 proc. Obiektow
zapetnionych w ponad 50 proc. byto 91 proc., w tym z frekwencjg powyzej 70 proc. 65 proc. Mozna wiec podsumowag,

ze majéwka byta bardzo udana w tym segmencie hoteli.
Umiarkowany stan rezerwacji na tzw. czerwcowke

Przed nami jeszcze jeden wydtuzony weekend w tym roku, tym razem tzw. czerwcowka w dniach 8-11 czerwca. Jednak,
podobnie jak miato to miejsce z majéwka, stan rezerwacji na razie jest na umiarkowanym poziomie. Dla catej grupy
hoteli uczestniczacych w ankiecie 24 proc. posiada aktualnie obtozenie ponizej 30 proc. Do tego nalezy doda¢ grupe 14
proc. obiektow, ktére nie sprzedajg oferty specjalnej w tym okresie. Hoteli wypetnionych wiecej niz w 50 proc. jest 36
proc. Hotele biznesowe, podobnie jak w czasie majéwki, wypadajg wyraznie gorzej niz wypoczynkowe. 1/3 nie
sprzedaje oferty, obtozenie ponizej 30 proc. notuje 28 proc. obiektdow a powyzej 50 proc. jest zapetnionych 20 proc.



hoteli. W hotelach wypoczynkowych wszystkie sprzedajg oferte, 21 proc. posiada aktualnie obtozenie ponizej 30 proc.

Obiektow zapetnionych w ponad 50 proc. jest 45 proc., w tym z frekwencjg powyzej 70 proc. 24 proc. hoteli.

O ankiecie

W ankiecie przeprowadzonej w dniach 11-17 kwietnia wziety udziat 132 hotele zlokalizowane we wszystkich
wojewoddztwach. Sposrdd nich 69 proc. potozonych jest w miastach. 28 proc. to obiekty sieciowe. Wiekszos¢
ankietowanych (83 proc.) to hotele liczace do 150 pokoi, 61 proc. hoteli ma mniej niz 100 pokoi, a Srednia wielko$¢
obiektu wyniosta 92 pokoje. Hotele, w ktérych przewaza ruch biznesowy, stanowity 39 proc., 22 proc. specjalizuje sie w
turystyce wypoczynkowej a taczace segment biznesowy z turystycznym to 39 proc. Dominujgcymi formami biznesu
hotelowego wsrdd ankietowanych obiektdw sg mikro, mate i sSrednie przedsiebiorstwa (94 proc.).



