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Bajkowa promocja PolsKi
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Przez las na rowerze jedzie Czerwony Kapturek. Na pomoscie nad jeziorem zasiadta Syrenka i przyglada sie
wedkarzowi w todzi. Na tace przed okazatym polskim dworem do stotu nakrytego, jak do obiadu u Kapelusznika zasiada
mezczyzna i kobieta.

To nie ilustracje do bajek, ale billboardy przygotowane przez Polskg Organizacje Turystyczng do promowania waloréw
turystycznych Polski.

Wszystkie obrazy sg tak sfotografowane, by spowita je atmosfera tajemniczosci, lekko nierealistyczna, bajkowa, a
zarazem intrygujgca. Seria billboardéw odwotujacych sie do postaci znanych z europejskich bajek, ale umieszczonych w
polskich pejzazach to nowy pomyst Polskiej Organizacji Turystycznej na reklamowanie waloréw turystycznych kraju.

Kampania ruszy na poczatku przysztego roku w Niemczech, Francji, Wielkiej Brytanii (po trochu) oraz Holandii, Belgii,
Danii i Szwecji (w wiekszym zakresie). To dalszy cigg prowadzonej od dwdch lat zakrojonej na szeroka skale akciji
reklamowej, ktéra rozpoczeta sie w 2010 roku od trzech najwazniejszych rynkow turystyki przyjazdowej dla Polski, czyli

wspomnianych Niemiec, Francji i Wielkiej Brytanii, a teraz zostata rozciggnieta na kolejne kraje europejskie.

Promocja odbywa sie nie tylko w mediach (prasa, telewizja), ale takze w Internecie, na ulicach i w srodkach transportu
miejskiego. Kosztuje w sumie 34 miliony euro i, jak nietrudno sie domysli¢, w wiekszej czesci finansowana jest ze
srodkow unijnych. Teraz POT-owi udato sie zdoby¢ dodatkowa pule pieniedzy, dlatego zdecydowat sie na nowg forme
promociji. Postanowit tez kué zelazo pdki gorace, czyli przypominac o Polsce po tym, jak dobre wrazenie zrobita ona
organizujac mistrzostwa Europy w pitce noznej.

Wykorzysta¢ swoje trzy sekundy. Nowy pomyst na "bajkowg" reklame przedstawit dziennikarzom prezes POT Rafat
Szmytke. | natychmiast ustyszat pytanie-zarzut. Czy obce bajki uzyte do promowania Polski to aby nie przesada?
Dlaczego nie Koziotek Matotek lub Bolek i Lolek?

-To proste. Koziotka Matotka nikt w Europie nie zna, podobnie jak Bolka i Lolka. A wypromowanie ich trwatoby dtugo i
bytoby kosztowne, przy czym i tak trudno bytoby przewidzie¢ skutek takich dziatah - mowit prezes.

- A dlaczego bajki? - dociekali zurnalisci. - Bo bajki to dziecihstwo, a dziecinstwo kojarzy sie, z czyms pogodnym,
cieptym, bezpiecznym. Czyms, do czego sie teskni. Takie skojarzenia budzg emocje, a marketing opiera sie na
emocjach - wyjasniat Szmytke.

- Prosze mi wierzy¢. Badania pokazujg, ze przechodzieh na ulicy poswieci srednio na plakat trzy sekundy. Zauwazy go
gdzies w przelocie, katem oka. | my musimy maksymalnie wykorzysta¢ te trzy sekundy. Nie chodzi wiec o bardzo
konkretne obrazy, ale 0 samo wrazenie. To jest wrecz dziatanie podprogowe, na podswiadomosé - wyjasnia intencje

marketingowcow Szmytke.

Zwierzeta i kosmici tez sie sprawdzili. | przypomnina, ze podobnie zadziatano w kampanii promujacej "Piekny Wschod",

czyli pie¢ wojewddztw o najnizszym dochodzie na mieszkanca - Warminisko-Mazurskie, Podlaskie, Swietokrzyskie,



Lubelskie i Podkarpackie. Tam pokazywano pejzaze tych regionéw widzianych jakby przez lornetke, bo pierwsze
skojarzenie, jakie mieli mieszkancy Polski na hasto wschdd to "daleko". Lornetka miata przyblizac. | to sie udato, bo

badania na zakonczenie kampanii wykazaty, Zze "daleko" przestato juz by¢ problemem.

Drugim elementem uzytym w tej reklamie byty sympatyczne zwierzeta, ktére méwity ludzkim gtosem, m.in. dzik, to$ i

bébr. Dlaczego akurat zwierzeta? Bo sie dobrze kojarza. .

Dobry efekt przyniosto tez zatrudnienie do promowania Polski kosmitow. Firma Platige Image i Tomasz Baginski,
przygotowujac film animowany na gale berlinskich targéw turystycznych ITB, ktérych Polska byta partnerem w 2011
roku, wymyslili kilka takich stworéw. One z kolei zadziataty przez zaskoczenie. Prasa europejska bardzo dobrze przyjeta
ten eksperyment. Hasto "Move Your Imagination" sprawdzito sie w tym kontekscie. Pasuje tez do ,bajkowych" reklam

szykowanych na najblizsze miesigce.

Kuszenie zurkiem i borowing. Jak zapewnia prezes Szmytke, nowe plakaty przeszty chrzest bojowy podczas
listopadowych targéw turystycznych WTM w Londynie.

Na billboardach mieszkaniec Szwecji czy Belgii bedzie mégt zobaczy¢ polska przyrode dla aktywnych (wedkarz na
jeziorze, le$ny dukt z rowerzystkg w czerwonej bluzie z kapturem), pola golfowe (tu nie ma skojarzen bajkowych),
polskie zabytki (dwor z zastawionym stotem na pierwszym planie), czy miasta, w ktérych mozna spedzic kilka dni

podczas tzw. city breaku (gdanskie stare miasto ze sceng balkonowa niczym z "Romea i Julii").

- Pokazujemy wiele watkéw, bo Polska ma wiele do zaoferowania. To nie Egipt, ktory chwali sie w kotko storicem i
piramidami. My mamy réznorodng przyrode i krajobrazy, ktére, jesli pomnozy¢ je przez cztery pory roku, bo w kazdej sq
inne, to otrzymamy wiele mozliwosci - dodaje Szmytke. Stad spot telewizyjny pod tytutem "Feel Invited" oparty byt na

pytaniu zadawanym widzom: "lle potrzebujesz powodoéw, bySmy mogli zaprosi¢ cie do Polski?".

POT reklamuje za granicg Polske réwniez jako cel wyjazdéw zdrowotnych (uzdrowiska i spa) oraz kulinarnych ("dobre
jedzenie" to jeden z najwazniejszych powoddw, dla ktérych warto do nas przyjechac¢, wymienianych przez

obcokrajowcéw).

Ale to nie wszystko, bo POT-owi zalezy tez na przyciagnieciu turystow biznesowych. Zostawiajg oni zwykle kilka razy
wiecej pieniedzy niz pozostali goscie. - Moze trudniej u nas zorganizowac kongres na kilka tysiecy ludzi, ale jest
mndéstwo miejsc, w ktérych mozna urzadzi¢ spotkanie na kilkaset do tysigca uczestnikéw. A takich jest 80 procent

wszystkich imprez odbywajgcych sie na swiecie w ramach tzw. przemystu spotkan - wyjasnia.

- Polska jest krajem egzotycznym dla klientéw korporacyjnych, ktérzy byli juz wszedzie po kilka razy. Dlatego mamy
duze szanse - dodaje.

Teraz POT liczy, ze uda mu sie zdoby¢ kolejne pienigdze, a wtedy ruszy na podbdj rynkéw pozaeuropejskich - Indii,
Chin - i Rosiji.
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