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Franczyza? Tylko w gastronomii

2014-08-25

Rynek franczyzy w Polsce zdominowany jest przez sieci gastronomiczne. To one od lat cieszg sie najwiekszg
popularnoscig wsrdd przedsiebiorcéw. Fakt ten potwierdza najnowsza analiza Akademii Rozwoju Systemoéw Sieciowych
z ktorej wynika, ze koncepty gastronomiczne stanowig ponad 20 proc. wszystkich ofert franczyzowych w naszym kraju.

Franczyza pozwala na prowadzenie wtasnej dziatalnosci gospodarczej pod szyldem znanej marki. Licencjobiorcy
otrzymujg sprawdzony pomyst na biznes, dostep do know-how firmy oraz biezace wsparcie. W zamian za to wiasciciele
sieci oczekuja, ze firma bedzie rozwija¢ sie poprzez koncept franczyzowy.Gastronomia nadal na topie

Wedtug najnowszych danych ARSS, gastronomia to wcigz najpopularniejsza branza wsrdd bizneséw franczyzowych. Z
badan ekspertéw wynika, ze koncepty gastronomiczne stanowig ponad 20 proc. wszystkich ofert franczyzowych w
Polsce. Co wiecej, w tej branzy jest najwiekszy ruch i kazdego roku powstajg setki nowych restauracji, barow i
kawiarni.Duzy "ruch w interesie" oznacza tez, ze wiele nowopowstatych lokali zostaje zamknietych. Powodujg to
zmieniajgce sie tendencje na rynku. Nowa moda sprawia, ze jedne lokale rosng w site, a inne upadajg. Gastronomia jest
specyficzng branzg w biznesie. Wymaga ona od przedsigbiorcy przewidywania nadchodzacych trendow i

wykorzystywania ich na swojg korzysé.

Obecnie w Polsce mozna zaobserwowac¢ wzrost Swiadomosci konsumentéw w zakresie zdrowego odzywiania.
Restauracje Subway swietnie wpisujg sie w owy trend i wyrézniajg sie na tle konkurencji oferujgc polskim konsumentom
produkt swiezy i przygotowywany na ich oczach. Nasi franczyzobiorcy obserwujg rynek, a takze potrafig stucha¢ swoich
klientéw oraz identyfikowac¢ ich potrzeby, poniewaz oprécz generowania zyskéw chca odpowiadaé na spoteczne
potrzeby Polakdw i robig to - stwierdza Irena Schlosserova, koordynator rozwoju sieci Subway w krajach Europy
Srodkowo-Wschodnie;j.

Gastronomiczni franczyzobiorcy najbardziej lubig proste systemy, niewymagajace duzych naktadéw finansowych, a
gwarantujgce spory zysk. Zaledwie za 30-40 tys. ztotych mozna otworzy¢ fastfood, pizzerie, czy postawic¢ punkt z

lodami. Na otwarcie najtanszych kawiarni wystarczy juz kilka czy kilkanascie tysiecy ztotych.
Dobry moment na wiasny biznes

Rosnaca w site kultura jedzenia na mie$cie zdecydowanie sprzyja rozwojowi branzy gastronomicznej. Najnowszy raport
"Polska na talerzu 2014" ujawnia, ze wsréd najmtodszej grupy wiekowej (18-24 lata) az 63,9 proc. 0osob co najmniej raz

w tygodniu jada poza domem. Badania sugeruja, ze jest to nowa tendencja na polskim rynku. Starszym ludziom rzadziej
zdarza sie jes¢ positki poza domem, a wsrdd osob powyzej 65 roku zycia, w lokalach jada zaledwie 7,6 proc.

ankietowanych.
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