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Marka miejsca to nie zabytki

2015-01-05

Piekny rynek, magiczne jezioro, niezwykty patac... tak bardzo czesto promujemy w naszym kraju miasta, czy regiony.
Jednak skuteczny marketing miejsc nie méwi zabytkami. Pokazuje znacznie wiecej. Cos, co rzeczywiscie moze
zachwyci¢ i przyciagnag. | nie liczy sie tu wcale wielkosc¢ - ale pomyst.

Ostatnia kampania promocyjna t.odzi - szeroko dyskutowana w mediach - pokazata trend, ktéry na dobre przyjat sie juz
w marketingu miejsc w Europie Zachodniej, czy Ameryce Poéinocnej. Przestajemy pokazywacé zabytki i niezwykte
miejsca, a zaczynamy stawia¢ na pomyst. Stad popularnos¢ "crazy guides”, a nawet zwiedzania miasta sladami

bohaterow filmoéw, czy seriali - jak ma to miejsce w przypadku Szlaku Ojca Mateusza w Sandomierzu.

Dzisiaj wyremontowany budynek to za mato. Dla goscia, niekoniecznie typowego turysty, licza sie smak, pasja
odkrywania i wiele innych czynnikéw, ktére mozna zamknaé hastem wyjetym z kampanii promujacej Dolny Slask - "nie
do opowiedzenia". Specjalisci od storytellingu sg zgodni, ze miejsce - niezaleznie od tego, czy jest regionem, miastem,
gming - musi komunikowa¢ w sposéb spdéjny i budowaé jednoznaczny przekaz, czasem ewolucyjny, czasem
rewolucyjny. Jednak pozycjonowanie marki miejsca to proces dtugotrwaty i skomplikowany. Tworzenie go wytgcznie na

pokazywaniu atrakcji turystycznych, czy zabytkow, to dzisiaj zdecydowanie za mato.

Rozwijajgca sie turystyka biznesowa, coraz wiekszy rozwoj specjalistycznych gatezi spedzania wolnego czasu, czy
powolnie wzrastajgca mobilnos¢ Polakdw - to kilka trenddw, ktére beda zmienia¢ powoli nasze dziatania zwigzane z
marketingiem miejsc. Sg jednak, takze w naszym kraju, marki, ktére juz dostrzegty ten proces i z r6zng intensywnoscig

realizujg juz swdj przekaz.
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