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Metody rozliczen klient - agencja - kampania AdWords dla e-commerce
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Decydujac sie na prowadzenie kampanii w AdWords, czesto myslimy, Ze jest to bardzo prosta sprawa, z ktérg uporamy
sie sami. Niejednokrotnie czas weryfikuje nasze podejscie i okazuje sie, ze jesteSmy zmuszeni do powierzenia dziatan
reklamowych specjalistom z agenciji.

Tutaj pojawia sie pytanie - w jakim zakresie chcemy przekazac¢ kontrole nad naszymi reklamami osobom trzecim i w jaki
sposob rozlicza¢ sie za wykonang prace? Na pytanie odnosnie ustalania formy rozliczenia na ptaszczyznie

agencja-klient odpowiem w dalszej czesci teksu.
Stata stawka prowadzenia kampanii (Flat-fee)

Jak sama nazwa wskazuje, jest to nic innego jak ustalenie statego poziomu wynagrodzenia dla agencji w momencie
podpisania umowy. Takie podejscie pozwoli nam tatwo kontrolowa¢ comiesieczny poziom kosztow statych w naszej
firmie. Nie jest ono jednak wolne od wad. W przypadku sezonowosci czy tez zmian (gtdéwnie spadkéw) w przychodach
naszej firmy, spowodowanych koniunkturg, wybor statej stawki rozliczenia bedzie miat wptyw na rentownos$¢ dziatan w
AdWords.

Wynagrodzenie zalezne od generowanych przychodéw (Success-Fee)

W tym przypadku wynagrodzenie dla agencji uzaleznione jest od wygenerowanego przez AdWords przychodu.
Najczesciej poziom honorarium ustala sie na podstawie procentowego udziatu w przychodach. Moze ono przyjmowac
statg wartos¢, np. 5 proc. z wypracowanego profitu bez wzgledu na warto$¢ przychodu lub tez charakter przedziatowy
np.5 proc. udziatu - przychdd na poziomie 5 000 zt - 10 000 z10 proc. udziatu — przychdd na poziomie 10 001 zt - 20
000 zH15 proc. udziatu - przychdd na poziomie &gt; 20 001 zt

Ten rodzaj umowy niejednemu klientowi pozwala spac spokojnie i nie martwic sie o jakos¢ prowadzonych dziatan po

stronie agencji, poniewaz zaréwno jednej, jak i drugiej stronie zalezy na maksymalizacji zysku.

Nalezy pamietac, ze ten rodzaj umowy ma zastosowanie jedynie w przypadku kiedy mierzona konwersja przyjmuje
warto$¢ monetarng (sprzedaz produktow/ustug). Wigzac sie z agencjg umowa success-fee miejmy na uwadze, ze jezeli
optymalizacja kampanii spowoduje wygenerowanie przez AdWords wysokich przychodéw, wtedy ustalenie minimalnego

udziatu nawet na poziomie 5 proc. moze znacznie obcigzy¢ wolumen zysku.
Przeczytaj caty artykut.
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