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Dalsza ekspansja urzadzen mobilnych
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Cho¢ laptopy i desktopy wcigz bedg najczesciej wykorzystywanymi urzadzeniami, to jednak coraz wiecej czasu
spedzamy ze smartfonem w rece — i to o kazdej porze dnia i nocy. Mnogos$¢ urzadzen i typow ekranow to nie tylko

wyzwanie technologiczne (responsive web design), ale takze marketingowe.

Konta uzytkownikéw np. Google lub Facebook pozwalajg na lepsze targetowanie reklam hoteli do konkretnych klientow,

niezaleznie od tego, z ktérego urzadzenia w danym momencie korzystaja.

Gigantyczny wzrost znaczenia kanatu mobilnego odnotowaé mozna byto juz rok temu. Wtedy prognoza ruchu na
poziomie 30 proc. z kanatu mobilnego wydawata sie dosy¢ odwaznym zatozeniem. Jednak juz w drugiej potowie 2014
roku penetracja smartfonéw byta bliska 50 proc. Do tego nadal spadajg ceny transmisji danych oraz rosnie szybkosc¢
tych potaczen. Tak sprzyjajgce warunki sprawity, ze na przetomie listopada i grudnia 2014 sredni ruch mobilny na

obserwowanych przez nas stronach polskich hoteli przekroczyt prég 30 proc.
Co oznacza to dla hotelarzy i branzy?

Niewatpliwie takie tempo wzrostu ruchu mobilnego wymusito zmiane technologiczng na witrynach hotelowych.
Praktycznie z roku na rok czesc¢ z nich stata sie przestarzata, a ich uzytecznos¢ dla ponad 30 proc. internautow
znaczaco spadta. Powod? Brak optymalizacji pod urzadzenia mobilne. Wielu hotelarzy w pore zdato sobie z tego
sprawe, decydujac sie na catosciowg wymiane technologiczng swoich witryn www (zakupujac tzw. responsive web

design) lub tymczasowo zamawiajac stworzenie tzw. m-sajtow (niezaleznych wersji mobilnych serwisu internetowego).
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