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Wideoblogerzy bedg promowacé polska turystyke
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Polska Organizacja Turystyczna wprowadzi w przysztym roku innowacyjne projekty skierowane do uzytkownikéw
internetu. Jest to element strategii wykorzystania nowych mediéw i kultury komunikacji cyfrowej do promociji Polski i
atrakciji polskiej turystyki. Nowe projekty dotyczg gtéwnie medidéw spotecznosciowych.

Jednym z pierwszych podjetych dziatan bedzie planowana wizyta studyjna wideoblogerdéw z kilku kluczowych
zagranicznych rynkéw turystycznych. Zaproszone grono influenceréw, ktérych zainteresowania, opinie, rekomendacje i
sposob widzenia $wiata zyskuje duze grupy lojalnych odbiorcéw — podczas pobytu w naszym kraju bedzie mogto
pozna¢ walory turystyczne Polski. Miejsca mniej znane, posiadajgce turystyczny potencjat, nieodkryte przez masowg
turystyke. Program pobytu bedzie obejmowat rowniez udziat w wydarzeniach, ktére mogg by¢ czescig szerokiej,
urozmaiconej oferty przyjazdowej do Polski. Miejsca noclegéw bedg réwniez kontynuacjg wrazen z podrézy. Blogerzy

spedzac bedg noce na przyktad w pomieszczeniach kopalni soli, latarni morskiej, straznicy granicznej, dyzurce GOPR.
Sita influenceréw social mediowych jest nie do przecenienia

Wspdtczesny sposéb bycia spoteczenstw coraz bardziej opiera sie na komunikacji obejmujacej spotecznosé
internetowa, oséb znajomych godnych zaufania, i catkiem obcych szukajgcych rekomendaciji u specjalistéw w réznych
dziedzinach. Nalezy do nich tez turystyka. W wielu przepadkach na decyzje o tym, dokad podrézujemy i jakg forme

spedzenia urlopu wybieramy, wptyw majg informacje i rekomendacje znalezione w sieci i mediach spotecznosciowych.

Rekomendacje popularnych influenceréw, czyli oséb ktére narzucajg trendy w swoich srodowiskach, postrzegane sg
jako informacje sprawdzone i prezentujace to, czego mozna naprawde doswiadczy¢ w wybranym miejscu. Stawiane sg
w kontrze do suchych opiséw lub cukierkowych zdje¢ z katalogéw. Stad pomyst na wykorzystanie wideoblogeréow
aktywnych na YouTube. Sita influenceréw social mediowych jest nie do przecenienia. Chcemy pozwoli¢ wybranym
wideoblogerom poznaé Polske przez niezwykte doswiadczenia w nieoczywistych miejscach i da¢ im szanse na
zaprezentowanie w sieci ich wizji naszego kraju&nbsp;- mowi Robert Andrzejczyk, prezes Polskiej Organizaciji

Turystycznej.

Celem kampanii POT jest promocja nietuzinkowych atrakcji Polski, poprzez wykorzystanie potencjatu influence
marketingu oraz budowanie opinii o atrakcyjnosci Polski, w oparciu o zdanie rynkowych trendsetterow. Gtéwng zaletg,
przekazu wideo bedzie jego autentycznosé¢ i wiarygodnosc¢. Stworzy to mozliwosé do dalszego wykorzystania jako
inspiracji do storytellingu, pozwalajac na zwiekszenie zasiegu dotarcia z komunikatem promocyjnym - uzupetnia prezes
POT.
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