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Z danych Ministerstwa Finanséw wynika, ze w 2017 r. samorzady wydaty na promocje niemal 719 min zt. Byto to 0 53
min zt wiecej niz rok wczeéniej. W tegorocznym raporcie "Wydatki i dziatania promocyjne polskich miast i regionow"

autorzy analizujg budzety promocyjne 91 samorzaddw. Branza wybrata rowniez najlepiej promujacy sie samorzad.

To wyjatkowy raport. W Zadnej z dotychczasowych edycji nie analizowatem az tylu budzetéw i dziatarh promocyjnych. Na
dodatek okazuje sie, ze rok 2017 byt rekordowy pod wzgledem ogdinej kwoty, jakg polskie samorzady wydaty na
promocje - méwi Robert Stepowski, autor raportu i jeden z najbardziej znanych w Polsce ekspertéw ds. marketingu

terytorialnego.

Dane pochodzgce z Ministerstwa Finanséw potwierdzajg, Zze samorzady w 2017 r. wydaty na promocje rekordowg kwote

niemal 719 min zt. Rok wczesniej byto to 666 min zt, a w 2015 - 677 min zt.

Do narzedzi promocji najczesciej wykorzystywanych przez samorzady wcigz nalezg eventy kulturalno-rozrywkowe i
sportowe. Istotng pozycje w budzetach promocyjnych wielu samorzadéw stanowig réwniez koszty zwigzane z
wydawaniem wiasnych bezptatnych gazet i biuletynéw informacyjnych.

W raporcie "Wydatki i dziatania promocyjne polskich miast i regionéw 2017-2018" znajdziemy nastepujace informacije:ile
na promocje w 2017 r. wydat kazdy z 91 analizowanych samorzadoéw,jakie najwazniejsze dziatania promocyjne w
ramach tego budzetu zostaty zrealizowane,ile samorzady zamierzajg wyda¢ na promocje w 2018 r.,ile wojewddztwa
przeznaczajg na promocje przez Regionalne Organizacje Turystyczne, ktére samorzady promujg sie najlepiej,case study
ponad 40 dziatann promocyjnych zrealizowanych przez samorzady w 2017 r.

Autorem corocznych raportéw jest Robert Stepowski, jeden z najbardziej znanych w Polsce ekspertéw i konsultantéow w
dziedzinie marketingu terytorialnego i personal brandingu. Od kilkunastu lat szkoli, wykfada, doradza i propaguje wiedze

marketingowa nie tylko wsréd samorzadow.

Jest réwniez autorem kilku ksigzek, m.in. "Marketing terytorialny. Jak zbudowa¢ i wypromowaé marke miejscowos$ci?",
"Personal branding. Praktyczny poziom marki osobistej", "Jak wygra¢ wybory samorzadowe 20187?", "Video marketing w
mediach spotecznosciowych", "City placement. Miasto w filmie. Film w miescie", "Promocja marki. Poradnik dobrych

praktyk", "Smaki polski. Zwiedzaj Polske ze smakiem".

Raport mozna pobrac po pozostawieniu danych z serwisu www.MarketingMiejsca.com.pl



