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Zrownowazona turystyka w Polsce - wyzwania, bariery i sukcesy
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Brak wzajemnego zaufania i wspotpracy miedzy interesariuszami, brak strategii zrobwnowazonego rozwoju turystyki,
niska $wiadomo$c¢ korzysci ze zrownowazone;j turystyki czy brak skoordynowanego marketingu to gtéwne bariery w
prowadzeniu zrownowazonej turystyki w Polsce wymieniane podczas warsztatéw zorganizowanych przez Polskag

Organizacje Turystyczna.

W praktycznych warsztatach prowadzonych przez Marte Mills, doradce ds. zréwnowazonej turystyki wielu
miedzynarodowych organizacji oraz Adama Mikotajczyka, prezesa Europejskiego Instytutu Marketingu Miejsc
uczestniczyli przedstawiciele regionalnych i lokalnych organizaciji turystycznych, samorzadow lokalnych, placéwek
naukowych oraz biznesow turystycznych biorgcych udziat w tegorocznej edycji projektu EDEN na "Najlepsze

Europejskie Destynacje Turystyczne" w kategorii turystyka zdrowotna i wellness.

Po prezentacji i analizie przyktadéw dobrych oraz mniej udanych praktyk z catego swiata w planowaniu i wdrazaniu
zrownowazonej turystyki, uczestnicy z catej Polski dzielili sie doswiadczeniami ze swoich destynaciji, po czym wspdlnie
zidentyfikowali gtébwne wyzwania i bariery rozwoju turystki zréwnowazonej w Polsce. Kilka z nich to:brak wzajemnego
zaufania i wspotpracy miedzy interesariuszami;brak strategii zrbwnowazonego rozwoju turystyki, i zwigzany z tym brak
lidera - organizacji lub grupy ludzi rozumiejgcych potrzebe dtugoterminowego, planowanowanego rozwoju turystyki w
destynacji;brak wspdlnej promoc;ji i skoordynowanego marketingu matych bizneséw - i czesto niezdrowa
konkurencja;niska Swiadomos$¢ korzysci ze zréwnowazonej turystyki - u wszystkich podmiotéw (samorzad, biznes,
lokalni mieszkancy ale réwniez turysci);niska swiadomos¢ lokalnych atutéw destynaciji ktére mozna sprzedac turystom,

wynikajgca czesto ze stabego zrozumienia potrzeb i motywacji nowoczesnego turysty.

Jednak uczestnicy warsztatéw to laureaci konkursu EDEN ktérych "produkty zarzgdzane sg zgodnie z zasadami
zrownowazonego rozwoju” i pracujgcy w kierunku ciggtego ulepszania i produktéw, i catych destynacji. Wedtug nich
widac tez wiele pozytywnych sygnatow z destynacji gdzie rosnie Swiadomosc¢ korzy$ci ze zrownowazonej turystyki oraz
che¢ wspotpracy miedzy biznesami i samorzadami ktére rozumiejg potrzebe wspdlnego i bardziej skoordynowanego
dziatania. Wedtug prowadzacej warsztaty Marty Mills "wtasnie wzrost wiedzy i Swiadomosci Polakéw jak mozna
zminimalizowaé negatywny i zmaksymalizowa¢ pozytywny wptyw turystyki w destynaciji jest kluczowy w rozwoju

zrownowazonej turystyki w Polsce".

Wiecej o sukcesach i barierach zidentyfikowanych podczas warsztatéw



