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Frazy kluczowe: wybieraj rozsadnie
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Dobér fraz kluczowych to podstawa sukcesu wszystkich dziatan SEO. Zanim rozpoczniemy wiec walke o pierwsze
pozycje w wyszukiwarce, zadbajmy o to, zeby wybrane przez nas stowa kluczowe byly spojne z celami biznesowymi,

ktore chcemy osiggnac.
Nie sztukg jest bowiem wyswietla¢ sie na pierwszych pozycjach po wpisaniu fraz, ktérych nie szukajg nasi klienci.

Dobdr stéw kluczowych to dziatanie, od ktérego nalezy rozpoczaé prace pozycjonerskie. Bardzo istotne jest to, by
skupic¢ sie szczegodlnie na tym etapie i przeprowadzi¢ go w konsultacji z klientem, ktéry najlepiej wie, jakie sg aktualne
potrzeby jego witryny. To on jest takze w stanie wytypowaé produkty, ktérych sprzedaz chce zwiekszy¢ lub te, ktére

sprzedajqg sie najlepiej i warto je wyroznié.
Czym sg frazy kluczowe?

Stowa kluczowe to zwroty, ktére uzytkownik Internetu wpisuje w wyszukiwarke chcac odnalez¢ odpowiednie informacije.
Kluczem do skutecznosci pozycjonowania strony w Google jest wiec dobranie tych, ktére w Google wpisujg potencjalni
odbiorcy naszego biznesu. Ze wzgledu na charakter fraz kluczowych mozemy wyréznié ich nastepujace rodzaje: ogdine,

brandowe i long tailowe.
O rodzajach stow kilka

Pierwsze, ogdlne, to najczesciej frazy ztozone z 1-2 wyrazéw o dosé ogdinikowym charakterze. Zazwyczaj sq to bardzo
mato sprecyzowane zwroty (np. hydraulik), ktérych pozycjonowanie rzadko przektada sie na wyrazne korzysci
biznesowe dla naszej witryny. Wynika to z faktu, iz frazy te sg bardzo trudne do wypozycjonowania — konkurencja w tym
zakresie jest ogromna. Zazwyczaj sg one takze wyszukiwane przez osoby o bardzo stabo sprecyzowanych
oczekiwaniach. Oznacza to, ze mogg generowac ruch uzytkownikdw kompletnie niezainteresowanych naszg
ustuga/produktem lub nie generowac tego ruchu wcale. Warto zwréci¢ tu takze uwage na wyrazng zaleznosé: frazy o
mniejszej ilosci wyrazéw majg zazwyczaj wiekszy stopien ogélnosci i sg czesciej wpisywane przez uzytkownikow,

réwnoczesnie jednak ich wypozycjonowanie jest duzo bardziej kosztowne.

Drugi typ fraz kluczowych - zwroty brandowe - to te zwigzane z nazwg naszego biznesu. Uzytkownicy wyszukuja je
zazwyczaj, kiedy chca trafi¢ na naszg strone lub poszukujg adresu lokalizacji naszej firmy. Zwykle jednak frazy te nie
wymagajg pozycjonowania - wiekszos¢ nazw firm ma charakter unikalny, a nazwy domen zazwyczaj sg im tozsame.
Oznacza to wiec, ze wiekszos¢ firm nie musi wykonywac specjalnych zabiegdw, by po wpisaniu nazwy swojego biznesu

znalez¢ sie na szczycie wynikéw wyszukiwan.

Ostatni rodzaj stéw kluczowych to tzw. frazy "dlugiego ogona" (long tailowe). To wszystkie zwroty sktadajace sie z
wiecej niz dwoch wyrazow, ktore cechuja sie wiekszym stopniem uszczegdétowienia (np. czerwone skérzane botki). To
zazwyczaj ruch organiczny pochodzacy z ich wyszukiwan przektada sie na zysk. Wynika to z duzo wiekszego
doprecyzowania przez uzytkownika poszukiwanego hasta, a co za tym idzie bardziej zdecydowanych internautéw.
Istotne jest takze to, ze pozycjonowanie sie na tego rodzaju, bardziej szczegoétowe i rzadsze frazy, jest zdecydowanie



tatwiejsze. Frazy te zazwyczaj cechujg sie mniejszg iloscig wyszukiwan, ale czesciej przektadajg sie na realny zysk dla
biznesu.

Przeczytaj caty artykut

Autor: Dawid Makowski



