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Jak prowadzi¢ profil firmy na LinkedInie?

2016-11-16

Prowadzisz profil firmy na Facebooku, Twitterze i Instagramie, ale wcigz nie masz konta na LinkedInie? A moze juz
dawno zatozyte$ profil na tym portalu, ale nie wiesz, jak go odpowiednio wykorzysta¢ do promocji swojej firmy? Oto
zbidr porad, dzieki ktorym rozwiniesz swojg strone firmowg na LinkedlInie.

LinkedIn to serwis spotecznosciowy zrzeszajacy juz ponad 300 min uzytkownikéw na catym swiecie i prawie 2 min w
Polsce. Nie tylko uzytkownikéw, bo w przeciwienstwie do Facebooka czy Instagrama LinkedIn to sie¢ profesjonalistow,
wsrdd ktérych sg Twoi potencjalni klienci, pracownicy i partnerzy biznesowi. Wtasnie dlatego nie powinno tam

zabrakng¢ réwniez Twojej firmy.

Jesli brakuje Ci pomystéw, co publikowac na Linkedlnie, nie wiesz, jak sie reklamowac na tym portalu, by znalez¢
nowych klientoéw i wspotpracownikow, i w koncu - nie jeste$ pewny, jak wykorzystaé LinkedIn w swojej strategii content

marketingowej - oto 10 porad, ktére pomogg Ci w prowadzeniu strony firmowej na LinkedInie.
1. Stwérz opis swojej firmy, ktory wyrdzni Cie sposrdd setek innych

Uzupetnij informacje na temat swojej firmy - wypetnij wszystkie dostepne pola. Nie zapomnij o stowach kluczowych,
dzieki ktorym fatwiej bedzie znalezé Twdj profil. Postaraj sie, by opis jak najlepiej oddawat to, czym sie zajmujesz.
Jednak zamiast moéwic zbyt duzo o sobie, napisz, co mozesz zrobi¢ dla swoich potencjalnych klientéw. Zdiagnozuj ich

problemy i powiedz im, Ze mozesz je rozwigzac.

Nie rozpisuj sie - kilka zdan wystarczy, by zaciekawi¢ osobe, kidra weszta na profil Twojej firmy. Nastepnie mozesz
przekierowac jg na swojg strone internetowa, gdzie obszernie wyjasniasz, czym sie zajmujesz i co mozesz zaoferowac

swoim klientom. A wiec jesli o tym mowa...
2. Umies¢ przekierowania do innych swoich profili i kont

Profil Twojej firmy na Linkedlnie powinien by¢ jedynie zachetg do zapoznania sie z Twojg ofertg oraz dodatkowym
zrodtem informaciji dla osoéb, ktore juz Cie obserwujg na innych serwisach. Szczegotowe informacje o tym, co robi Twoja

firma, powinny sie znalez¢ na stronie internetowej, dlatego w opisie umies$¢ adres www swojej firmy.

Zachec réwniez do sledzenia Twoich profili na Facebooku, Twitterze czy Instagramie oraz czytania bloga. Krétko
moéwigc: w opisie Twojej firmy na Linkedlnie umiesé wszystkie adresy stron, ktére moga zainteresowaé Twojego
odbiorce.

3. Pamietaj o stronie wizualnej

Opis firmy to nie wszystko. Zadbaj rowniez o strone wizualng - ustaw zdjecie profilowe, ktére powinno prezentowac logo
Twojej firmy. Uzupetnij takze zdjecie w tle - tutaj masz wieksze pole do popisu.

4. Buduj pozycje eksperta - publikuj posty



Jesli uzupetnianie informacji na temat swojej firmy masz juz za soba, mozemy przej$¢ do publikowania postow.
Pierwsze pytanie, jakie zapewne sobie zadajesz, to - co publikowaé? Na samym poczatku musisz pamietac¢ o tym, do
kogo kierujesz swoje posty - do profesjonalistow, menadzerow i specjalistéw. LinkedIn to nie miejsce na lifestyle’owe

historie - te zostaw na inne portale.
Na Linkedlnie powinienes przede wszystkim skupié sie na swojej branzy.

Dostarczaj swoim odbiorcom ciekawych informacji o swojej niszy. Pisz o tym, co sie dzieje w Twojej firmie - o nowych
klientach, kampaniach, swoich nagrodach i sukcesach. Po prostu zaprezentuj sie z jak najlepszej strony. Méw o swoich
partnerach biznesowych - mozesz liczy¢ na to, ze rowniez oni bedag pisa¢ o Twojej firmie. Informuj o nowych ofertach
pracy w Twojej firmie - nie traktuj jednak profilu swojej firmy jak tablicy ogtoszeniowe;j.
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