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Jak publikowac¢ na LinkedIn - poradnik dla poczatkujgcych

2015-08-13

W ciggu ostatniego roku z pewnoscig udato Ci sie zauwazy¢ sporo zmian na LinkedIn. W lutym 2014 przedstawiciele
najwiekszego portalu dla profesjonalistow ogtosili, ze nowa platforma publishingowa o nazwie Pulse zostanie otwarta dla
publiki.

Dla marketeréw LinkedIn natychmiastowo zmienit sie w bardziej interesujgce miejsce, w ktérym warto zbudowaé marke
osobista.

Wiele osob odniosto sukces za sprawg nowej platformy, inni zostali w tyle nie wiedzac do konhca, jak skorzysta¢ z
nowych mozliwosci. Byé moze zabrakto pewnosci siebie albo wyraznego zwrotu z inwestycji w marketing tresci. Z tego
artykutu dowiesz sie wszystkiego, o czym warto wiedzie¢ jeszcze przed opublikowaniem pierwszego artykutu na
LinkedIn Pulse.

Jak publikowa¢ na LinkedIn Pulse?
#1: Zacznij od zapoznania sig z platformg

Kiedy LinkedIn ogtaszat na SlideShare wiadomosci na temat nowej platformy, Pulse zostat opisany, jako "pracujacy
Swiat w jednym miejscu". Napisano, ze "na LinkedIn sa miliony menedzerdw, przedsigbiorcéw, poczatkujgcych
profesjonalistow i ludzi, ktérzy powoli przechodzg na emeryture". Jak widac, na platformie mozna znalezé praktycznie
kazdy rodzaj publicznosci, jednak tresci, ktére zamierzasz publikowaé, nadal powinny by¢ jak najbardziej powigzane z
tematyka Twojego bloga firmowego i branzg, w ktérej dziatasz. Kiedy juz dowiesz sie, w jaki sposob najpopularniejsi

uzytkownicy wykorzystuja platforme, warto zapoznac sie ze wskazdéwkami dotyczacymi tworzenia tresci.

Ponizej znajdziesz kilka porad dotyczgcych marketingu tresci, pochodzacych bezposrednio od LinkedIn:Pisz na
doprecyzowane tematy, odnoszace sie do Twoich dodwiadczen i wiedzy zawodowej.Postaraj sie skoncentrowac
wylgcznie na jednym temacie. Unikaj poruszania zbyt wielu watkéw w tym samym artykule.Pamietaj o budowaniu
autentycznego przekazu.Nie bdj sie wyrazi¢ wtasnej opinii, jednak nie publikuj tresci obrazliwych, szokujacych lub
nieprofesjonalnych.Publikuj wytacznie wtedy, kiedy masz co$ wartosciowego do przekazania cztonkom sieci LinkedIn.
Im wiecej artykutéw opublikujesz, tym silniejszy stanie sie Twoj profil.Nie ma limitow wzgledem liczby stéw, jednak
najpopularniejsze wpisy zawierajg zazwyczaj ponad trzy akapity.Dziel sie zdjeciami, filmami, prezentacjami i
dokumentami, aby uatrakcyjni¢ swoj artykut.Do komentowania, zadawania pytan lub dzielenia sie mediami wykorzystaj

narzedzie typu "share box" znajdujgce sie na stronie gtéwnej Twojego profilu.
#2: Wybierz madrze tytut artykutu

Treéci publikowane na LinkedIn powinny porusza¢ najkonkretniejszg tematyke. Najlepszym sposobem na przebicie sie
przez lawine publikowanych tresci jest skupienie sie na jednym temacie lepiej, niz ktokolwiek inny. Ogromne znaczenie

ma tutaj nagtéwek.

"Najlepszy plan treningowy na wytrzymatos¢" w 99% przypadkoéw przegra z "Jak zrzuci¢ 3 kg w miesigc za pomoca



rewolucyjnego, 35-minutowego treningu wytrzymatosciowego."

Pamietaj, caty czas zainwestowany w pisanie moze poj$¢ na marne, jesli w nagtéwku nie odniesiesz sie do konkretéw i
korzysci, ktére mozna uzyskac¢ po przeczytaniu artykutu. Oprécz zwracania uwagi na to, co najistotniejsze, struktura

tytutu ma réwniez wiele wspdlnego z potencjalnym sukcesem Twojej tresci.

Piekno LinkedIn Pulse polega na tym, Zze od razu po opublikowaniu nowego artykutu, cata Twoja sie¢ otrzyma o tym
powiadomienie. Zawiera ono jednak wytgcznie tytut wpisu. Jesli wiec tytut nie zwrdci uwagi uzytkownikéw w ciggu

utamka sekundy, artykut przejdzie bez echa.

Przeczytaj caty artykut
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