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Marketing terytorialny. Jak zbudowac i wypromowaé¢ marke miejscowosci?
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Ukazata sie nowa ksigzka Roberta Stepowskiego "Marketing terytorialny. Jak zbudowac¢ i wypromowaé¢ marke

miejscowosci?"

W ksigzce tej, autor stara sie zestawic¢ teorie z praktyka. Gtéwnie jednak, przedstawia wyniki swoich wieloletnich badan i
obserwacji. To jedyna pozycja na polskim rynku, ktéra analizuje efekty dziatan promocyjnych, prowadzonych przez
polskie miasta. Zawiera ona absolutne podstawy dotyczace budowania marki: gminy, miasta, regionu. Teoria zostata

potaczona z praktyka i osadzona bardzo gteboko w realiach polskich samorzadow.

Autor pisze zaréwno o roli lidera samorzagdowego w budowaniu i zarzgdzaniu marka miejsca, a takze
wydziatu/departamentu promocji. Podpowiada jak zbudowaé magiczng marke, w ktérej zakochajg sie mieszkancy,

turysci i inwestorzy oraz prezentuje narzedzia, ktére sg wstanie w tym pomoc.

Ksiazka "Marketing terytorialny. Jak zbudowac¢ i wypromowac¢ marke miejscowosci?" do kupienia na:

www.ksiegarniaROSTER.pl



