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W dn. 13-14 listopada 2017 odbyto sie doroczne Forum Polskiej Organizacji Turystycznej, Regionalnych i Lokalnych
Organizacji Turystycznych, w ktérym brali takze dyrektorzy Zagranicznych Osrodkéw POT stato sie okazjg do wymiany
uwag, spostrzezen, a takze nowych pomystéw zwigzanych z promocjg Polski i rozwojem branzy turystyczne;j.
Konferencje otworzyli Dariusz Rogowski, Podsekretarz Stanu w Ministerstwie Sportu i Turystyki, a takze dr Robert
Andrzejczyk, prezes Polskiej Organizacji Turystyczne;.

Pigta edycja Forum POT-ROT-LOT byta okazjg do spotkania i wspdlnych rozwazanh na temat rozwoju turystyki w
Polsce. Przedstawiono wtasne spostrzezenia zwigzane z dziataniem na rynku krajowym, realizowanym we wspétpracy z
regionami. Zaprezentowano takze plany marketingowe na rynkach zagranicznych. W spotkaniu uczestniczyli rowniez
przedstawiciele Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego, ktérzy omowili rzgdowy program ,Niepodlegta”,
zwigzany z setng rocznicg odzyskania niepodlegtosci. Z kolei przedstawicielka ,Laséw Panstwowych” ukazata

najwieksze walory i stale poszerzajaca sie oferte turystyczng dla wszystkich chcacych odpoczywac na fonie natury.

W pierwszej czesci konferencji Jacek Janowski, dyrektor Departamentu Produktu Turystycznego i Wspotpracy
Regionalnej moéwit o przysztorocznych, duzych kampaniach, ktére beda realizowane przez POT. Zapowiedziat, ze
popularna akcja ,Polska Zobacz Wiecej — weekend za pét ceny” bedzie miata dwie odstony: wiosenng (9-11 marca) oraz
jesienng (6-7 pazdziernika). Janowski odnidst sie rowniez do bardzo dobrze przyjetej przez opinie publiczng i branze
turystyczng akcji promociji Polski we wspotpracy z zagranicznymi youtuberami. Podkreslit, ze cata kampania pokaze
nowoczesne podej$cie do promoc;ji Polski, w tym takze regionéw, poniewaz akcja zaktada wyprodukowanie 16
osobnych materiatéw, ktére bedg promowaty poszczegdlne czesci naszego kraju. Dodat, Ze cel minimum to zasieg 0,5

min wys$wietlen, uzyskanych przez samych vliogerow.

Podczas Forum POT-ROT-LOT zaprezentowano rowniez plany dziatan marketingowych na rynkach zagranicznych.
Teresa Buczak, dyrektor Departamentu Strategii POT podkreslita, ze w przysztym roku zostang podtrzymane wszystkie
dziatania zawarte w dotychczasowej koncepciji, ale bardzo waznym elementem bedzie zwiekszenie aktywnosci m.in. w
Izraelu, Korei Potudniowej, Indiach, Zjednoczonych Emiratach Arabskich oraz w Czechach, Brazylii i na Wegrzech.
Dodatkowo, POT planuje poszerzenie dziatalnosci na rynku azjatyckim, w szczegdlnosci w Malezji oraz w Singapurze.

Teresa Buczak podkreslita, ze celem dziatan jest wzmocnienie i budowanie pozytywnego wizerunku Polski w
srodowisku branzowym oraz konsumenckim. Waznym elementem dziatar bedzie promocja turystyki miejskiej oraz
kulturowej, m.in. poprzez obiekty zabytkowe takie jak zamki, patace i dworki. Innym elementem dziatalnosci bedzie
promocja turystyki aktywnej, zwltaszcza przez sporty rowerowe, a takze promocja turystki prozdrowotnej, gtéwnie

zwigzanej z pobytem w uzdrowiskach lub osrodkach spa&amp;wellness.
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