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Jak przygotowac dobry opis obiektu noclegowego?

2016-03-02

Dobry unikalny opis obiektu to dzi$ po prostu wymdg, warunek konieczny. Koniec kropka. Czy kto$ zdecyduje sie na
wybor naszej oferty, jezeli ta jest niechlujnie zaprezentowana, brakuje informaciji, zdje¢, a catos¢ jest przygotowana byle
jak? Z drugiej strony estetyczna i dobrze zaprojektowana graficznie wizytéwka, ale wypetniona powielonymi,
sztampowymi tekstami jakie mozna spotka¢ wszedzie, tez nie dziata zachecajaco.

Jak wiec przygotowacé dobry opis obiektu noclegowego?
Zanim zaczniesz zmienia¢ swojg strone i przygotowywac wtasciwy opis, musisz odpowiedzie¢ sobie na pytanie...
Kto jest Twoim odbiorcg?

Marketing wymaga - jak kazde inne dziatanie - planowania i przygotowania. Nasz obiekt i oferowane przez nas ustugi to

produkt, a ten, tak jak kazdy inny, wymaga dobrego i wiasciwie zaadresowanego przekazu.

Czy Twoi goscie to rodziny z matymi dziec¢mi, nierzadko przyjezdzajace ze swoimi czworonoznymi przyjaciétmi? Czy
przeciwnie, celujesz w bezdzietne pary, ktére znajdg u Ciebie spokdj i cisze? A moze Twoi goscie to amatorzy
aktywnego spedzania czasu? Dopiero majac odpowiedzi na te pytania mozemy is¢ dale;j.

Content is King

Styszates to juz kiedys? Tak, dobra tres$¢ to podstawa. Ale co to wtasciwie znaczy? Nie bedziemy odkrywaé Ameryki,
siegnijmy po sprawdzone recepty. Oto gars¢ praktycznych porad:pisz prostoformutuj krotkie, precyzyjne zdania,
oczywiscie poprawne pod wzgledem stylu, sktadni i ortografiinie przesadzaj z forma. Opisy wierszem, sieganie po
kwieciste poréwnania, barokowe zdania... to moze Ci sie wydawac¢ oryginalne, ale wiekszo$¢ Twoich przyszitych gosci
raczej nie tego potrzebuje...zapomnij o zasadzie "kopiuj-wklej". Nie siegaj po gotowce, tekst powinien by¢ oryginalny,

unikatowy, po prostu Twdj!

| jeszcze jedno. Unikalne teksty sg lubiane takze przez... roboty wyszukiwarek. Tak, tak! Nowe algorytmy wyszukiwarek
zdecydowanie premiujg tresci unikalne, a nie powielone. Nie do$¢, ze Twoja strona przekona gosci, to bedzie wyzej w

wynikach wyszukiwania. To tez wazny argument!
Wyréznij sie lub zgin!

Jezeli prowadzisz obiekt noclegowy w atrakcyjnej turystycznie lokalizacji, to pewne jest, Ze nie jestes jedyny. A zatem
musisz sie wyrdzni¢ na tle konkurencji. Jak? Spisz swoje mocne strony. To moze by¢ co$, co dotyczy tylko Twojej

oferty, ale moze by¢ tez cos bardziej ogdinego, charakterystycznego dla miejscowosci, okolicy czy regionu.

W pierwszym przypadku jest tatwiej. Zastanéw sie, co Cie wyrdznia, co jest Twoim atutem i co moze przekona¢ do
Ciebie gosci, a potem dobrze to opisz! Czasami wokét tego przechodzisz obojetnie, ale dla gosci moze by¢ istotne
(piekny widok z werandy, prawdziwy kominek, przy ktérym wieczorem mozna porozmawiac; pokaz slajdéw okraszony
ciekawg opowiescia...).



A w tym drugim? Wyjatkowa architektura, tajemnicze pobliskie miejsca, z ktérymi zwigzane sg legendy i
opowiesci,&nbsp; zabytki, a moze niespotykane gdzie indziej atrakcje? Tylko pamietaj, pewnie nie tylko Ty na to

wpadies, postaraj sie wiec, aby Twdj opis atrakcji byt inny niz Twojej konkurenciji.



