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Czy hotelom optaca sie wspdtpraca z blogerami?

2016-05-17

Reklama hotelu w blogosferze moze okaza¢ sie dobrym pomystem, jesli chcesz, aby marka Twojego hotelu zaistniata w

Internecie. Sprawdz, co zyskasz na takiej wspotpracy.

Kazdego dnia tysigce uzytkownikéw odwiedzajg blogi. Tworcy internetowi stali sie autorytetami i zyskali miano tzw.
influencerow (ang. influence - wptyw). Czesto to oni kreujg opinie, ktére stuzg internautom jako drogowskaz do wyboru
miejsca na wypoczynek. Wedtug badania PSBV z 2015r. az 53% statych odbiorcéw blogow i viogéw kupito jakis produkt

dzieki rekomendaciji blogera, a az 52% pod wptywem jego opinii zrezygnowato z zakupu.

Potencjat marketingowy drzemiacy w blogosferze i réznorodna tematyka umieszczanych w niej tresci umozliwiajg

reklame przedsiebiorcom z prawie kazdej branzy. To takze doskonata okazja, aby z tej mozliwosci skorzystaty hotele.
Dzieki wspétpracy z blogerem wiarygodno$¢ marki wzrosnie

Autentyczna opinia wydana przez wptywowego blogera i podpisana jego nazwiskiem zyskuje na wiarygodnosci. Blogi
pod wzgledem wartosci opinii wypierajg fora czy portale spotecznosciowe, na ktérych coraz czesciej zamiast rzetelnych
ocen pojawiajg sie komentarze wystawiane przez zawodowcow z branzy marketingu szeptanego. Aby wspotpraca z
blogerem przebiegta pomyslinie, najlepszym rozwigzaniem jest zachowanie transparentnej postawy i rezygnacja z
narzucania "redaktorowi" zdania na temat produktu. Paradoksalnie, nawet jesli bloger wytknie produktowi wade,

sympatia uzytkownikow do marki jako wiarygodnej firmy pozostanie.
Kreatywny bloger oryginalnie zaprezentuje hotel

Wedtug portalu Eredaktor.pl tylko w 2012r. w Polsce byto ponad 3,5 min blogéw. Aby wyrézni¢ sie na tle takiej
konkurencji i przyciagng¢ do siebie czytelnikow, blogerzy korzystajg z niewyczerpanych poktadéw kreatywnosci podczas

tworzenia wpisow.

Kazdy tworca tresci w Internecie jest inny, dlatego efekt wspotpracy z kazdym z blogéw bedzie wygladat inaczej.
Blogerzy to czesto zawodowcy, utrzymujacy sie z pracy w sieci. Wiekszos¢ z nich profesjonalnie traktuje wspotprace z
firmami i wie, jak dopasowacé przekaz, aby zaciekawi¢ czytelnika. Stawiajgc na wspétprace z blogerami, powiniene$
liczy¢ na unikalny sposob prezentacji Twojej marki.

Reklama na blogu trafia do specyficznego grona odbiorcéw

Podejmujac decyzje o przeprowadzeniu wspdlnej kampanii, najpierw zdefiniuj grupe docelowa, do kidérej chcesz trafi¢ ze

swojg reklamag, a nastepnie ocen czy wspoipraca z danym blogerem pomoze Ci do niej dotrze¢.

Hotele najczesciej wspotpracujg z blogerami lifestyle&#039;owymi. To najpopularniejsza kategoria blogéw - wedtug
danych z portalu zblogowani.pl, ktérg czyta 39% kobiet korzystajacych z blogosfery i 22% sposrod mezczyzn. Blogerzy
lifestyle&#039;owi reprezentujacy filozofie tzw. slow life chetnie odwiedzg kameralny hotel w Bieszczadach. Zdarzajg sie
takze mitosnicy metropolii, ktérzy z pewnoscig przyjma zaproszenie do luksusowego hotelu w centrum stolicy. Reklamy
hoteli znajdziesz tez na blogach o tematyce podrdzniczej, ale nic nie stoi na przeszkodzie, aby ztamac¢ ten schemat i



postawi¢ na wspotprace z blogerami z innych branz. Doskonatym pomystem bedzie kampania hotelu typu
Spa&amp;Wellness na blogu o urodzie lub reklama hotelu dla rodzin z dzie¢mi na blogu o tematyce parentingowe;.

Wspotpracujac z odpowiednimi blogerami, od razu trafiasz do grupy uzytkownikéw, ktérych zainteresuje Twoja oferta.
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