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Jak zajmowac wysokie pozycje w wyszukiwarce Google?
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Wyszukiwarka Google powstata po to, aby katalogowa¢ wszystkie informacje zawarte w internecie i prezentowac je
uzytkownikom po wpisaniu konkretnego zapytania.

Jak dziatajg algorytmy Google?

Algorytmy Google majg za zadanie ocenic strony WWW i obdarzy¢ je wiekszym badz mniejszym zaufaniem. Co to
oznacza? Chodzi o jak najlepsze dopasowanie witryny do wymagan, ktére stawiajg algorytmy. Do badanych czynnikéw
zalicza sie kilka bardzo waznych elementéw:wartosciowe i oryginalne tresci kompleksowo opisujace dang ustuge lub
obiekt,dane kontaktowe,umozliwienie uzytkownikom bezproblemowego poruszania sie po witrynie,brak btedéw na

stronie,zadowalajgca szybkosc¢ tadowania witryny.

Czynnikow wptywajacych na warto$¢ strony internetowej w wyszukiwarce Google jest znacznie wiecej. Ranking stron
internetowych, ktére pojawiajg sie ha dane zapytanie, musi by¢ jak najlepiej dopasowany do potrzeb uzytkownikéw, aby

chcieli oni jak najczesciej korzysta¢ z wyszukiwarki.
Jak osiagna¢ wysokie wyniki w wyszukiwarce Google?

Osiagniecie zadowalajacej widocznosci witryny w wyszukiwarce Google wymaga przede wszystkim zapoznania sie ze
wszystkimi wytycznymi, ktére udostepnia Google (https://support.google.com/webmasters/) oraz sledzenia aktualizacji
dotyczacych algorytméw. Caty ten proces zajmuje sporo czasu, tym bardziej, jesli hotel nigdy wczesniej tego nie robit.
Warto jednak podja¢ dziatania zwigzane z SEO, poniewaz pozycja w wyszukiwarce Google ma znaczacy wptyw na
liczbe rezerwacji bezposrednich.

Zatem jak zdoby¢ zaufanie algorytmdw i wyprzedzi¢ konkurencje, czyli skutecznie zwigkszy¢ ruch na swojej stronie
internetowej? Odpowiedz jest bardzo prosta: trzeba zacza¢ dziatac!

Dobér stéw kluczowych

Pozycjonowanie polega na zdobywaniu wysokich pozycji na wiele réznych zapytan. Bardzo czesto wspétpraca
pomiedzy hotelem i agencjg interaktywng polega na pozycjonowaniu konkretnej puli stéw kluczowych (fraz). Przy takiej
formie wspotpracy bardzo waznym etapem jest wybér zapytan, na ktére bedzie pozycjonowana witryna. Zdarza sie, ze



dziat SEO (ang. Search Engine Optimization) otrzymuje od marketeréw z hotelu komplet fraz, na ktére obiekt chciatby

sie pozycjonowac. Niestety, nie zawsze sg one rentowne i dajg szanse na wzrost ruchu w witrynie.

Jesli chcesz dobrac¢ stowa kluczowe tak, aby osiagna¢ szybki zwrot z inwestycji w pozycjonowanie, wez pod uwage kilka
czynnikéw:

Lokalizacje obiektu - algorytmy Google premiujg hotele najlepiej dopasowane do lokalizacji zawartej w zapytaniu.
Oznacza to, ze hotel znajdujacy sie w Gdyni nie powinien pozycjonowac sie na zapytania zwigzane z Gdanskiem,
poniewaz prawdopodobnie nigdy nie zostang osiggniete zatozone cele. Inwestycja w pozycjonowanie niezwigzane z

lokalizacjg hotelu jest bardzo ryzykowna.

Udogodnienia w hotelu - goscie, poszukujac wymarzonego pobytu w hotelu, czesto do zapytania wpisywanego w

Google dodajg atrakcje, np. "Hotel Poznan z basenem", "Hotel z jacuzzi w Sopocie".

Przymiotniki opisujace hotel - wiele osob, poszukujac hotelu, opisuje go przymiotnikami i dodaje je do swojego

zapytania, np. "Luksusowy hotel w Kotobrzegu", "Tani hotel w Poznaniu".

Popularnos¢ danego zapytania - pozycjonowanie wybranych stow kluczowych powinno mie¢ poparcie w liczbie

wyszukiwan.

Dowiedz sie wiecej o pozycjonowaniu, przeczytaj caty artykut.



